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  .....จดุเริม่ตนของละมุนละไมเริม่จากไหนคะ ทีม่า
ของชื่อละมุนละไม
  เร่ิมจากตอนท่ี ไหม (ณพกมล อัครพงศไพศาล) 

และพี่หนาม (นล เนตรพรหม) กําลังเรียนอยู ชั้นปสาม 

และปห าท่ีภาควิชาการออกแบบอุตสาหกรรม คณะ

สถาปตยกรรมศาสตร จฬุาลงกรณมหาวิทยาลัย ชวงน้ัน ไหม

เลือกวิชาเซรามิกสเปนหลัก และพ่ีหนามทําวิทยานิพนธ

เซรามิกสดวย เราสองคนเลือกใชเน้ือดินขาว (Porcelain) 

เหมือนกัน ไหม ศึกษาเก่ียวกับการตกแตงดวยมือ สวนพ่ี

หนาม ทําเก่ียวกับเรื่องการเคลือบสีตางๆ

  เราสองคนเห็นวา วัสดุและเทคนิคของเราสองคน 

สามารถพัฒนาเปน products ที่ใหมๆ ใหกับตลาดได 

จึงเร่ิมกอตั้งเปนแบรนดในป 2012

  โดยท่ี ชื่อ ละมุนละไม คือ ความรูสึกท่ีเราอยากให

คนอื่นเขาถึงงานของเรา แลวสัมผัสไดถึง สีสันท่ีนุมละมุน 

สัมผัสและการตกแตงอยางละมุนละไม คะ

  .....ผลงานของละมุนละไมมีอะไรบาง
  มีทั้งของใชจําพวก tableware และของประดับ

ตกแตงบานคะ เชนชุดจาน ขวด ถวย แจกัน และอ่ืนๆ คะ 

รวมถึงการออกแบบ custom-made ใหลูกคาในลักษณะ

ตางๆ ทั้งเปนของขวัญ ของชํารวย ดวยคะ

  .....คอนเซปตของละมุนละไมคืออะไร
  บานคะ เราอยากใหผูใชรู สึกอบอุนละมุนละไม 

เมื่อใชของๆ เราในชีวิตประจําวันคะ
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  .....ความถนัดและความสนใจตองานของ
คณุไหมและคุณหนาม มคีวามเหมอืนหรอืตางกนัไหมคะ  
  มีความตางกัน แตสามารถมาผสานกันไดอยาง

ลงตัวคะ

  ไหม จะสนใจเกี่ยวกับสีสัน ลวดลาย เทคนิคการ

ตกแตงพ้ืนผิวดวยวัสดุและเทคนิคพิเศษตางๆ 

  สวนพ่ีหนาม จะสนใจเรื่องการข้ึนรูป ฟอรม การใช

งาน การเคลือบ การเผาเปนหลักคะ

  .....การเปดสอนเวิรกชอปมีสอนอะไรบางแลว
แตละคนมีวิธีในการสอนอยางไร
  มีสอนท้ังระยะส้ันหน่ึงถึงสองวัน และแบบเด่ียว 

หรือสิบถึงสิบหาคร้ังคะ

  สอนเก่ียวกับการข้ึนรูปแบบตางๆ และการตกแตง

ในแบบของเราคะ

  วิธีการสอนก็ตามความสนใจของผูเรียน โดยรูจัก

วิธีการคราวๆ กอน แลวเราก็จะเปดโอกาสใหทําชิ้นงานได

อิสระคะ

  ถาเปนเวิรกชอปที่เราจัดขึ้นเองท่ีสตูดิโอ ประมาณ 

3-4 เดือน ครัง้นึง เราจะมีธีมในการจดัแตละคร้ังแตกตางกัน 

โดยเราจะศึกษาคนควาเทคนิค หรือวิธีการทํารูปแบบใหมๆ 

อยูเสมอ และนํามาเสนอใหผูเรียน เพ่ือใหเรียนแตละคร้ังจะ

ไดชิ้นงานท่ีทําจากเทคนิคท่ีไมเหมือนกันคะ 

  .....ทําไมถึงตัดสินใจเริ่มมีการเปดสอน การทาํ
เวิรกชอป 
  มีลูกคาสนใจและถามเขามาเยอะ อยากเรียนรูวิธี

การทําเซรามิก และเทคนิคตางๆ ของละมุนละไม จึงอยาก

จะลองทาํเปนของตวัเองคะ เพ่ือเปนของชิน้พิเศษสาํหรบัตวั

เองหรือคนอื่นๆ เราจึงเปดเปนเวิรกชอปขึ้นใหผูที่สนใจคะ

  .....ทําไมถึงตัดสินใจเริ่มทํางานดานนี้ 
  ดวยความท่ีเราสองคนเรียนมาในดานน้ีโดยเฉพาะ 
และมีความชอบในกระบวนการทําเซรามิกและงานฝมือ 

(craft) ในทุกๆ ประเภทอยูแลว ชอบคนควา ทดลองอะไร

ใหมๆ อยูเสมอ เราจึงตัดสินใจวาจะสามารถพัฒนาเปน

อาชีพคะ 

  .....ในปจจุบันนี้มีคนท่ีหันมาทํางานเซรามิกกัน
มากขึน้ คดิวาอะไรเปนจดุเดนหรอืเอกลกัษณในงานของ
ละมุนละไม ที่ทําใหเราแตกตางจากคนอื่น
  ตัง้แตตวัวัสด ุและเทคนิคการตกแตงดวยมือ ทีเ่ปน

แบบเฉพาะของละมุนละไม. คะ 

  การใชดนิขาวบวกการเคลือบสเีปนหลัก รวมถึงการ

ออกแบบเปนชิ้น เปนชุด ที่คํานึงถึงการใชงานควบคูไปกับ

ความสวยงาม พิถีพิถันใสใจในรายละเอียดทุกๆ ขั้นตอน

ดวยคะ

  .....เมื่อพูดถึงละมุนละไมจะคิดถึงอะไร   
  ความอบอุนในการอยูอาศัยในบาน ผานขาวของ

เคร่ืองใชของเราคะ

  .....แรงบันดาลใจในการทํางานมาจากไหนคะ   
  มาจากการศึกษา คนควาทดลอง ความรู ใน

กระบวนการทําสิ่งใหมๆ อยูตลอดเวลา ทั้งตัววัสดุและ

เทคนิควิธี ตองพัฒนาอยูทุกๆ วันคะ 

  รวมถึงการศึกษาพฤติกรรมการใชงานของผูใช

ดวยคะ วามีความตองการตรงไหนท่ีเราสามารถตอบสนอง

เคาไดบาง
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  .....หากใหคํานิยามสั้นๆ เกี่ยวกับละมุนละไม
จะนิยามวาอะไร
  ละมุนละไม. คือบานของเรา คะ

  .....วางเปาหมายในอนาคตไวอยางไรบาง   
  ตอนน้ีเร่ิมมีการสงออกไปตางประเทศบางแลว 

วางแผนเก่ียวกับการไปแสดงงานตางประเทศในฝงยุโรปคะ 

และเพ่ิมกําลังการผลิตใหมากข้ึนดวยคะ โดยท่ีสามารถ

ออกแบบ สัง่ทาํ และผลติ ในทีท่ีเ่ดียว เปน one-stop service 

แกลูกคาเลยคะ 

  และจริงๆ  อยากมีนิทรรศการแสดงผลงาน

ศิลปะ รวมถึงชุดจานชาม ของใชบนโตะอาหาร ขาว

ของเครื่องใช ในแบบของละมุนละไม. ดวยคะ

  .....จากการเปดสอนทําเวิรกชอป มเีรือ่งราวอะไร
ที่ทําใหประทับใจบาง
  หลายคนมาเรียนแลวชอบคะ รูสึกผอนคลายจาก

งานท่ีทําอยู และไดของท่ีตัวเองอยากไดมานานแลว

  รวมถึงภาคภูมิใจเมื่อไดนําไปมอบใหกับคนพิเศษ

คะ และเปนการแลกเปล่ียนความรู ความกลา ทดลองกับ

วัสดุชนิดน้ีในรูปแบบตางๆ ที่เราคาดไมถึงดวยคะ

  .....คิดอยางไรกับการที่วัยรุนในปจจุบัน เริ่มหัน
มาใหความสนใจในงานคราฟตกันมากขึ้น 

  เปนเร่ืองที่ดีคะ ตลาดก็มีการขยายข้ึน คนเร่ิมเรียน

รูและเขาใจในกระบวนการสรางของงานฝมอื แตอยากใหคน

ที่จะหันมาทํางานดานน้ีมีความตั้งใจจริง พยายามฝกฝน 

ทดลอง ทาํงานออกมาใหดจีรงิๆ เสยีกอน จงึตดัสนิใจทาํเปน

อาชีพ ไมใชเห็นวาเปนกระแส แลวเลยทําอยางฉาบฉวย

นะคะ มันจะลดคุณคาของคนท่ีทํางานฝมือ รวมถึงตัวงาน

ฝมือที่คนต้ังใจทําจริงๆ อะคะ 

  .....มุมมองตอการท่ีไดทํางานในสายงานน้ี
เปนอยางไร
  มีปญหาเฉพาะหนา เราตองพยายามแกไขปญหา

ในทุกๆ วัน ตองมีความอดทนตอความยากลําบาก และ

คูแขงเกิดขึน้ตลอดเวลา แตทกุๆ วันคอืการเรียนรูคะ เราตอง

ไมหยุดท่ีจะพัฒนา ศึกษา คนควา ทดลองสิ่งใหมๆ เพ่ือกาว

ขามขีดจํากัดตางๆ ไปไดเร่ือยๆ คะ
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สวัสดีคะ.. กอนอื่นขอแนะนําตัวกอนเลยนะคะ ชื่ออมรรัตน สาหะ (ดี) คะ 
มคีวามสนใจในเรือ่งศลิปะ มาตัง้แตเดก็ๆ จงึเลอืกทีจ่ะเรยีนทางดานศลิปะ ตอมาได
เร่ิมเรียนวิชาเคร่ืองปนดินเผาแลวมคีวามรูสกึวาชอบ และสนุกกบัวชิาน้ี จงึเรียนสาขา
วชิานีม้าโดยตลอด จนกระทัง่เขามหาวทิยาลยั ทีส่ถาบนัเทคโนโลยรีาชมงคล วทิยาเขต
ภาคพายัพ (เจ็ดยอด) จังหวัดเชียงใหม และไปศึกษาตอที่สถาบันเทคโนโลยีราช
มงคล ธัญบุรี หลักสูตรปริญญาบัตร 2 ป ตอมาไดเขาทํางานที่ บริษัท เซรามิค ออฟ 
ภูเก็ต ตั้งแตป พ.ศ. 2541จนถึงปจจุบัน ไดสะสมประสบการณการทํางานดานเซรามิ
กมาโดยตลอด 
  กอนหนาน้ีก็มีความฝนอยากเปดโรงงานเล็กๆ เปนของตัวเอง จึงไดเริ่ม

ทยอยซ้ืออุปกรณ  ซื้อเตาเผาเซรามิก และส่ิงของตางๆ มาเก็บไว และเร่ิมเปด

รับงาน วัตถุดิบหลักอยางเชน ดินที่เราใชก็จะมีทั้งดินสําเร็จรูป และดินแดงที่ผสม

Ceramic Shop...เรื่องเลาประสบการณ

ขึ้นมาเอง สวนสีเคลือบเราก็จะผสมข้ึนมาเอง ลักษณะของงานจะเปนกึ่งอุตสาหกรรม กึ่งแฮนดเมด งานที่ทําก็จะมีทั้งงาน

ปนมือ และงานเซรามิกตามส่ัง รูปแบบการดีไซนชิ้นงาน เราจะเนนเร่ืองรูปแบบและการใชงานเปนหลัก (ลูกคาสวนใหญ

จะเปนโรงแรม)  ซึ่งทางรานเราจะออกแบบไวสวนหน่ึง เพ่ือใหลูกคาไดเลือกดูรูปแบบและสี แตบางครั้งก็จะมีลูกคา มาบอก

ความตองการของตัวเขาเองวา เขาตองการงานแบบไหนสไตลไหน  ทางเราก็จะดูในเรื่องขั้นตอนการผลิต และความเปน

ไปไดในเร่ืองของการขึ้นรูป เรื่องของสีเคลือบ
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  เมื่อไมนานมานี้ก็ไดมีลูกคาทานหนึ่งเขาอยากได

แกวกาแฟงานปนมือ (ปนทีละใบไมใหเหมือนกัน เล็กบาง

ใหญบางคละกันไป) เขาตองการท่ีจะนําไปใชที่รานกาแฟ 

เขาเลือกเน้ือดินสีแดงออน ผิวหยาบเล็กนอยของเรา

(เนื้อดินสีแดงออนผิวหยาบเล็กนอยที่เราผสมเอง) สีของ

เคลือบท่ีตองการคือสีฟาดาน ซึ่งทางรานไมมีสีนี้ แตก็ได

ทําการทดลองสีเคลือบ สีฟาดานกับเนื้อดินผสมสีแดง 

หาเปอรเซ็นตของสีที่เหมาะสมกับเนื้อดิน ทําการทดลองสี

อยูหลายคร้ังเหมือนกันกวาจะไดสีที่ถูกใจลูกคา ก็ไดแกว

กาแฟตามภาพท่ีเห็น (สีเขียวอมฟา) คลายๆ สีนํ้าทะเล 

ขางในแกวสีจะแววขางนอกสีจะดานๆ

  สวนเร่ืองการขายเรายังไมมีหนาราน ไดแตเปด
ขายทางเว็บไซตออนไลน ชื่อราน Ceramic  Shop แตก็มี
ลกูคาสอบถามเขามาพอสมควรวามหีนารานไหม รานอยู
ตรงไหน เราก็ตอบไปวายังไมมีหนารานคะ และในวัน
อาทติยเรากไ็ดมกีารนาํสนิคาไปวางขายทีง่านถนนคนเดนิ
ที่ภูเก็ตดวย (หลาดใหญ) ก็จะมีลูกคาทั้งคนไทยและชาว
ตางชาติ ตลอดจนพนักงานโรงแรมใหความสนใจเขามา
เลือกซื้อสินคากัน สวนสินคาที่วางจําหนายก็จะมี อยาง
เชน Burner (เตานํ้ามันหอมระเหย) ที่ใสยากันยุงแบบขด 
ที่ใสสบู ชุดแกวกาแฟ เปนตน
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ชลดา เวย่ือชลดา เวย่ือ

“บานดินคําปูจู live & learn” ตั้งอยูเลขที่ 238 
หมูที่ 1 บานเจดียงามซอย 2 ตําบลทาวังทอง 
อําเภอเมือง จังหวัดพะเยา กอเกิดมาจากความรัก
ความศรัทธาในธรรมชาติ ศิลปะ ดนตรี ของครูโชะ 
ศกัดิช์ยั และครจูุย ชลดา เวยือ่ ครผููสอนโรงเรยีน
เทศบาล 1 (พะเยาประชานุกลู) และโรงเรียนเทศบาล 
2 (แมตํ๋าดรุณเวทย) เปนบานดินท่ีครูทั้งสองรวม
กันสรรสรางเติมฝนจนกลายเปนบาน เปนแหลง
เรียนรูทางวัฒนธรรมของชุมชน

บานดิน..คําปู จู  lliveive  &  llearnearn

บานดินคําปูจู   เกิดจากแนวคิดเรื่องการ
พึ่งพาตนเองเม่ือป 2551 ของครูทั้งสอง เมื่อไดเริ่ม
คนควาหาขอมลูเก่ียวกบัการพึง่พาตนเอง จงึเกดิความ
สนใจที่จะสรางบานจากภูมิปญหาทองถิ่นซึ่งบานดิน
กต็อบโจทยในหลายอยางทีก่าํลงัคนหา  ทัง้การใชวสัดุ
ในทองถ่ิน และเปนมิตรกับธรรมชาติ การไดใชความรู 
ความสามารถ ศกัยภาพภายในตวัตน ในการสรางบาน
ดินจึงเปนจุดเร่ิมตนของการพ่ึงพาตนเองในแบบท่ีได
คิดไว เมื่อคนควาขอมูลเกี่ยวกับบานดินมาหลายปที่
เคยแมกระท่ังตามไปหาพ่ีโจน จนัได ทีพ่นัพรรณ ศนูย
เรียนรู  เพื่อการพึ่งพาตนเองและศูนยเมล็ดพันธุ  



60 มกราคม - เมษายน 2559

อ.แมแตง จ.เชียงใหม แมไมเจอตัวพี่โจนก็พยายามศึกษา

หาขอมูลบานดนิจากสือ่ตางๆ และตามไปพกับานดนิรสีอรท

หลายแหง เพือ่ดคูวามเปนไปไดและความตัง้ใจทีแ่ทจรงิของ

ตนเอง โดยมีหนังสือพี่โจน จันได เปนตําราหลักในการสราง

บานดิน  จนเม่ือเดือนกุมภาพันธป 2555 ไดที่ทางท่ีถูกใจ

จํานวน 2 ไรจึงเริ่มถมท่ี ขุดสระนํ้าและปรับดิน และในเดือน

เมษายนป 2556 กไ็ดเริม่ทํากอนอิฐดนิกอนแรก จนถึงทกุวนั

นี้บานดิน “คําปูจู” ใชกอนดินไปกวา 4,000 กอน เปนบาน

ดินท่ีใชเทคนิคการสรางแบบกอดวยอิฐดินดิบ มีเน้ือที่ 150 

ตารางเมตร บานหลังนี้ตั้งใจเปนบาน เปนที่พําพักของ

ครอบครวั จงึมขีนาดใหญ พอเอยปากถามเรือ่งงบประมาณ 

ครูโชะบอกวาอาจจะเยอะสําหรับคนทําบานดิน เพราะใช

โครงสรางเปนเหลก็ และยกพืน้คอนกรตีสงูแทนการทาํคาน

คอดิน เพราะเดิมท่ีนี่เปนท่ีนาท่ีตํ่าท่ีสุดในบริเวณน้ี จึง

ตองการโครงสรางทีม่ัน่คงแขง็แรงและครโูชะคดิวา บานคือ

จติวญิญาณของแตละคน บานดนิ ไมจาํเปนตองลดทุกอยาง 

แคเราไมเบียดบังตัวเองก็คือพอเพียงแลว

  จาก เมษายน 2556 – กรกฎาคม 2557 เวลา

รวมป ครูจุ ยไดเขียนบันทึกประสบการณไวมากมาย 

สวนหน่ึงโพสตในเพจที่ชื่อวา“คําปูจู”และกลุม “บานดิน 

ตามแนวพี่โจน จันใด” เพ่ือแบงปนเรื่องราวใหคนที่อยาก

ทําบานดิน ตั้งแตความเหน่ือยในการทํากอนดินแตละกอน 

ภาวะจิตตกอันมาจากความลาทั้งกายและใจ ตองตอสูกับ

ความคาดหวังของตัวเองและคนรอบขาง ความเหนื่อยลา

จากงานแรงงานที่ไมเคยทํามากอน จนไปถึงความสุข

ความเบิกบานจากการไดทําบานดิน

  “อานบนัทกึแลวคดิถงึความรูสกึ ณ เวลานัน้ได
ดีจริงๆ ดินโปงล็อตสุดทาย เมื่อ 29 เมษายน 2557... 
ยาวนานเหลือเกิน ปนดินกอนแรกตั้งแต 10 เมษายน 
2556 ใชเวลาไดเกงกาจมากอะ ที่เรียกมันวา ดินโปง 
เพราะมันไมใชแคอิฐดนิดิบนะ แตเวลาทําเหงื่อที่ไหล
หยดลงไปบนดินแตละกอนที่บรรจงอัดนี่ เรียกวา โยน
ใหกวางปามาหากินไดเลยอะ เหนือ่ย เหนือ่ยท่ีสดุเลย”
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 “ถามวาเสนหของบานดินอยูที่ไหน หลายคน
หลงรกัเมือ่แรกพบ หลายคนหลงใหลในคาํวามติรภาพ
ระหวางทําบานดินกบัสหาย แนนอนหลายคนรักตวัเอง
มากขึ้น ศรัทธาในตัวเองมากข้ึน รูจักตัวเองมากข้ึน 
และพรอมที่จะแบงปนเสนหของบานดินใหกับคอ
เดียวกัน โดยสวนตัว บานดินทําใหเราไดมีเวลาเรียนรู
จิตใจของตัวเองมาก ถึงมากท่ีสุด ขอบคุณพระเจาท่ี
ทาํใหเราไดทาํบานดิน...มาทําบานดิน" กนัเถอะเพ่ือนๆ”
  ผูคนท่ีแวะมาเย่ียมเยือน เพือ่ปรึกษาและเรียนรูการ

ทําบานดินท่ีนี่ ตางประทับใจการจัดสรรพื้นที่ มีบานที่สราง

ดวยดนิ  ออกแบบไดอยางลงตวัเรยีบงายไวสาํหรบัพกัอาศยั 

มีแปลงผักปลอดสาร มีนาขาว มีสระน้ําเพื่อใชอุปโภคและ

ทําการเกษตรตามแนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงของ

พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวฯภูมิพลอดุลยเดชมหาราช 

รอบบรเิวณบานดนิคาํปูจู จะมพีชืผกัทีค่รจูุยและครโูชะชวย

กันปลูก มีทางเดินที่ทําดวยไมไผสานหรือท่ีบานเราเรียกกัน

วา “ขัวแตะ” คอยนําทางเดินชมนาขาวและพืชผักที่ปลูกไว 

ทีส่าํคญัมโีรงฝกงานไวสาํหรบัเปนศนูยการเรยีนรูใหเยาวชน

และผูที่สนใจ มาทํากิจกรรมทางดานศิลปะ ดนตรี มาเรียน

รูการปนเซรามิกเปนพื้นที่ในการจัดแสดงนิทรรศการศิลปะ

ของเยาวชนรวมถึงผู ที่สนใจ โดยการเรียนรู เนนยํ้าให

ตระหนกัถึงหวัใจของการเรยีนศิลปะทีแ่ทจรงิ วาเปนการนาํ

ความรูไปพัฒนาคุณภาพชีวิต นําไปเปนสาระ ประโยชนตอ

ชีวิต และสอดคลองกับบริบทของชุมชน นอกจากน้ียังอยู

ระหวางเตรยีมจดัทาํสตดูโิอดนิสาํหรบัจาํหนายผลงานศิลปะ

จากการสรางสรรคของเยาวชน เพ่ือใหเยาวชนเกิดความภาค

ภูมิใจ มีกําลังใจและมีทุนการศึกษาของตัวเองตอไป

  ปจจุบันบานดินคําปูจูแหงนี้ไดรับเลือกเปนแหลง

เรยีนรูทางวฒันธรรมของชมุชน โครงการสงเสริมการเรียน

รูบานดิน เฉลิมพระเกียรติ 60 พรรษาสมเด็จพระเทพ

รัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี เนื่องในโอกาส

เฉลิมพระชนมพรรษา 60 พรรษา 2 เมษายน 2558 

แมวาที่นี่จะหาทางเขาไมงายนักสําหรับผูมาใหม แตก็ไม

ยากสําหรับผู มาเยือนอยางมุงมั่น เยาวชนหรือผู สนใจ

สามารถเข ามาศึกษาเรียนรู และเป นกําลังใจในการ

สรางสรรคงานศิลปะไดทุกวันเสารและอาทิตยตั้งแตเวลา 

10.00 น. ถึง 17.00 น. โดยสามารถติดตาม ติดตอและ

สอบถามกจิกรรมศิลปะบนความพอเพียงไดในเพจของบาน

ดินคําปูจู  https://www.facebook.com/koompoojue  

  หมายเหตุ หน วยงานหรือผู สนใจเดินทาง
เข  า เยี่ ยมชมบ านดิน เกษตรพอเพียงและงานศิลปะ 
กรุณาติดตอลวงหนา...



62 มกราคม - เมษายน 2559

จากปนดินบาน บานสู...ศิลปะที่มีเสนห “ปนเลนบะดาย กายเปนงานศิลป ครั้งที ่1” 
โอกาสและเวที ของ...เยาวชนชาวดิน

  จากการเรียนรูศิลปะการปนดินในช่ัวโมงเรียนท่ี

โรงเรียน มาสูการปนเลนๆ ในวันหยุด และกลายเปนงาน

ศิลปะท่ีมากดวยเสนห ของงานปนขึ้นรูปอยางอิสระท่ีเด็กๆ 

จากบานดินคําปูจู live & learn ไดเรียนรู เปนงานท่ีมีคุณคา 

ชวยสอนใหเด็ก ๆ  รูจักการรอคอย ทัง้จากการนวดดนิ ปนดนิ 

การรอใหดินแหงแลวจึงเผา หรือการรอใหดินเผาไดที่ 

ถึงจะนําออกจากเตา สอนใหเด็กการยอมรับความไม

แนนอนของดิน ทีม่ทีัง้แฉะเกินไป หรอืแหงเกินไป จนกระท่ัง

การยอมรับความไมแนนอนของดินที่แทรกอยู ในทุก

กระบวนการของการปน 

  ชิ้นงานเซรามิกทุกชิ้นจากจินตนาการของเด็กๆ 

ชาวดนิท่ีนีไ่ดรบัแรงบนัดาลใจจากเครือ่งปนถวยเตาเผาจาก

แหลงเตาเผาโบราณเวียงบัว ต.แมกา อ.เมือง จ.พะเยา 

ซึ่งเปนแหลงผลิตเคร่ืองถวยท่ีเพิ่งคนพบใหม บริเวณชุมชน

โบราณเวียงบัว จากการเผยแพรข อมูลเบื้องตนโดย

มหาวิทยาลัยศิลปากรเมื่อตนป พ.ศ. 2555 สันนิษฐานวา

แหลงเตาเวียงบัวแหงน้ี มอีายรุะหวางพทุธศตวรรษท่ี 17-18 

ตรงกับรัชสมัยของพระยาเจ๋ือง กษัตริยลานนา ราชวงศ

มังรายโบราณ รวมสมัยกับแหลงเตาโบราณสวนใหญของ

ลานนาทีค่นพบในจังหวดัภาคเหนอื ไดแก เตาเผาสันกาํแพง 

เตาไหวังเหนือ เวียงกาหลง และเตาพาน อันแสดงวาเตา

เวยีงบวัซึง่คนพบและทาํการขดุคนครัง้ลาสดุมคีวามสาํคญั

และสัมพันธกับเตาลานนาท่ัวไป

  เครือ่งถวยชามท่ีพบจากเตาเผาเวียงบวัมคีวามเปน

เอกลักษณเฉพาะตัว คอื มลีวดลายท่ีเกดิจากการใชแมพมิพ

กดประทบัเปนรปูตางๆ ทาํลวดลายลงบรเิวณกลางชามดาน

ในกอนเคลอืบทบั ลายทีพ่บสวนใหญไดแก ปลาคู สงิห ชาง 

นกยูง ดวงอาทิตย ลายกานขด และลายกานขดผสมลาย

ปลา ซึง่เปนลวดลายพเิศษทีไ่มเคยพบในเครือ่งถวยชามของ

แหลงเตาอ่ืนๆ ในประเทศไทยหรือตางประเทศมากอน

  ความต้ังใจของแหลงเรียนรูบานดินคําปูจู  live

& learn คือการใชพื้นที่บานเปนพื้นที่แหงการเรียนรู โดยจัด

เปนศิลปะสาธารณกุศลสถานท่ีเนนหัวใจของการเรียนรู
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ศิลปะใหสามารถนําไปพัฒนาคุณภาพชีวิต เพื่อนําไปเปน

สารประโยชนตอชีวิต เชื่อมโยงความรูดานศิลปะ วิถีชีวิต 

และภูมิปญญาทองถิ่น รวมถึงยกระดับจิตใจของเยาวชน 

ผูสนใจ ผานกจิกรรมศลิปะทีห่ลากหลาย สอดคลองกบัความ

ตองการของเยาวชนในทองถ่ิน จึงมีแนวคิดในการตอยอด

ความรูจากแหลงเตาเผาโบราณเวียงบัวใหแกเยาวชนใน

ทองถ่ิน ใหเกดิการสืบสานความรูและภูมปิญญาในทองถ่ิน 

และรวมสงเสริมภูมิปญญาในทองถิ่น ตลอดจนสงเสริมให

ผูอื่นไดรับรู ชื่นชมอัตลักษณที่งดงามของศิลปะเครื่องปน

จากแหลงเตาเผาโบราณเวียงบัว ดวยการเรียนรูกระบวน

การปนดินเซรามิกมาพัฒนาตอยอดใหมีความนาสนใจ 

และสามารถบอกเลาเร่ืองราวของแหลงเตาเผาเวียงบัว 

ผานการออกแบบเปนผลิตภัณฑเซรามิก พรอมทั้งเขียน

ลวดลายที่งดงามของเครื่องปนดินเผาของเตาเผาโบราณ

เวียงบวัลงบนผลติภัณฑดงักลาว ซึง่โครงการน้ีมสีวนชวย
ใหเยาวชน ผูสนใจและชาวบานเวียงบัวไดเห็นและ
ตระหนกัถงึคณุคาทีแ่ทจรงิของเตาเผาเวยีงบวั เพือ่นาํ
ไปสูการพัฒนาท่ียั่งยืนในอนาคตซ่ึงนอกจากการให
ความรูและสงเสรมิทกัษะเรือ่งการปนสูการสรางสรรค
ผลงานท่ีเปนเอกลักษณแลว ยังเปนการสรางความ
ตระหนกัและความภาคภมูใิจในภมูปิญญาทองถิน่ของ
ตนเองและรวมเผยแพรความรูทีม่าจากภูมปิญญาของ
แหลงเตาเผาโบราณเวียงบัว ใหแกเยาวชนและผูที่
สนใจไดเปนอยางดี
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เกสร ขวัญประสาร

ปนปนดินดิน  ใหเปนใหเปน....ดาวดาว

  แรงบันดาลใจในการทํางาน
ดินของดิฉัน เริ่มจากแฟน คือเห็น
แฟนทํางานดินทุกวันแลวไมมีใคร
ทําตอ จนเกิดความเคยชินก็เลย
อยากลองทําดูวาจะปนไดอยางที่
แฟนทําหรือเปลา คือเห็นเคาปน
แลวเพลนิ กเ็ลยลองมาปนดู ทแีรก
ปนไมไดเรื่องเลย ไมมีใครสนใจ 
ขายก็ไมได

64 มกราคม เมษายน 2559
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  ก็ยังหัดปนมาเร่ือยๆ จนกลายมาเปนชิ้นงานท่ีพอ

ใชไดและมีคนสนใจอยูบาง ไดทํางานดินมาเร่ือยๆ เปล่ียน

จากงานเดิมๆ ก็ลองปนชิ้นงานท่ีแปลกใหม ปนตามความ

ตองการ ปนตามจินตนาการของตัวเอง จนทําใหเราไดชิ้น

งานท่ีชอบปน กระถางบาง จานรองบาง ปนกันชนิดท่ีวาปน

ใชประโยชนไดตรงตามความตองการตัวเอง แตก็ยังไมไดรบั

ความสนใจจากลูกคาเทาท่ีควร จนกระท่ังไดเอาหลักความ

เปนจริงที่เราไดเห็นไดเจอทุกวันน่ีแหละมาประยุกตเขากับ

ความคดิทีแ่ปลกไมเหมอืนใคร แปลกฉกีแนวออกไปจากคน

อื่น สวนหน่ึงคือลองเทียบกันกับงานท่ีเราซื้อมาขาย งานท่ี

เราทําเองขายไดมากกวา อีกท้ังลูกคายังชอบ ไดรับความ

สนใจและใหคาํติชมชิน้งานเร่ือยมา จนพัฒนามาเปนชิน้งาน

ที่ไดประโยชนเพ่ิมขึ้นอีกมาก เดิมทีจากป นโชวไมได

ประโยชนอะไร ถึงตอนน้ีนอกจากจะปนโชวแลวยังเอาไปใช

ประโยชนไดจริงอีกดวย ราคาไมแพง คือความต้ังใจก็อยาก

ใหซื้อกันไดทุกคน หลากหลายวัยหลากหลายกลุม
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  พอทํามาไดหลายปก็มีความเปนเอกลักษณ คือ

คนท่ีรูจกัเราเขาก็จะจาํงานของเราได จงึรูสกึภูมใิจ จากทีไ่ม

ไดเร่ืองไดราวก็สามารถปนใชเองได ทําเพ่ือไมใหงานของ

แฟนสูญหายแลวยังเปนท่ีพอใจของลกูคาดวย  ฉะน้ันคุณคา

ของงานดินท่ีไดลงมือลงแรงทํามันไมสูญหายไปเลย กลับ

ตรงกันขาม นอกจากฝกฝมือ ฝกสมาธิ  ฝกใชจินตนาการ

แลว ยังรูจกัหาเทคนิคท่ีไดจากการเรียนรูดวยตัวเองจากการ

ป นดิน ซึ่งหาจากที่ไหนไมไดเลยนอกเสียจากลงมือทํา 

สุดทายน้ีตองขอขอบคุณครู (แฟน) ท่ีเปนสวนสําคัญ

ในการทํางานทุกชิ้น ขอบคุณลูกคา ผูท่ีติชมงานและผู

ใหความสนับสนุนท่ีเปนกําลังใจและกุญแจนําไปสู

ความสําเรจ็ของช้ินงานอีกมากมาย และอยากจะฝากไป

ถึงคนท่ีชอบ คนท่ีอยากทํา ลองหันกลับมามองงานดิน ซึ่งก็

เปนงานท่ีพูดไดวานาสนใจอีกงานเลยทีเดียว

  เนื้อดินท่ีนํามาปนชิ้นงานเหลานี้ เปนเน้ือดิน

ท่ีรีดมาเปนแทงพรอมใชงาน ไดมาจาก จ.นครสวรรค 

ซึ่งเราหาซื้อไดงายๆ ตามโรงเผากระถาง เชน โรงงาน

กระถางวดัแดงธรรมชาติ ซอยทาอฐิ ถนนรัตนาธิเบศร 

นนทบุรี สําหรับผู สนใจเรียนป น หรือสนใจสินคา 

ก็ติดตอไดท่ี รานสวนนํ้าริน ซอยวัดพระเงิน บางใหญ 

นนทบุรี โทรสอบถามท่ีคุณตุม 089 488 9200 หรือท่ี

คุณฝาย 089 525 3691 
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กลับมาอีกครั้งกับงานประชุมวิชาการนานาชาติ International Conference on Traditional and Advanced กลับมาอีกคร้ังกับงานประชุมวิชาการนานาชาติ International Conference on Traditional and Advanced 

Ceramics (ICTA2015) ไดจัดขึ้นรวมกับงานแสดงนิทรรศการ ASEAN Ceramics Exhibition 2015 ในระหวางCeramics (ICTA2015) ไดจัดขึ้นรวมกับงานแสดงนิทรรศการ ASEAN Ceramics Exhibition 2015 ในระหวาง

วันที่ 9-11 กันยายน 2558 ณ ศูนยนิทรรศการและการประชุมไบเทค กรุงเทพมหานครวันที่ 9-11 กันยายน 2558 ณ ศูนยนิทรรศการและการประชุมไบเทค กรุงเทพมหานคร
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ะ
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  สมาคมเซรามิกสไทย โดยความรวมมือกับ ศูนยเทคโนโลยีโลหะและวัสดุแหงชาติ (เอ็มเทค) สํานักงานพัฒนา

วิทยาศาสตร และเทคโนโลยีแหงชาติ (สวทช.) กระทรวงวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี ภาควิชาวัสดุศาสตร คณะวิทยาศาสตร 

จฬุาลงกรณมหาวิทยาลัย มหาวิทยาลัยเครือขายและบริษทัเอกชนช้ันนําดานเซรามิก รวมกันจดัการประชุมวิชาการนานาชาติ 

Internation Conference on Traditional and Advanced ceramics (ICTA2015) โดยจัดขึ้นรวมกับงานแสดงนิทรรศการ 
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ASEAN Ceramic Exhibition 2015 ในระหวางวันท่ี 9 – 11 กันยายน 2558 ณ ศูนยนิทรรศการและการประชุมไบเทค บางนา 

กรงุเทพมหานคร โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือพฒันาความรูและความสามารถทางวทิยาศาสตรและเทคโนโลยีทางดานเซรามกิใน

ประเทศไทย และเพ่ือเปนเวทีในการนําเสนอและเผยแพรผลงานวิจัย และแลกเปล่ียนองคความรูดานเซรามิกสระหวาง นิสิต

นักศึกษา คณาจารย นักวิจัย ขาราชการและบุคลากรจากภาคเอกชน รวมถึงผูที่สนใจทั่วไป
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Scope of Conference 
*Ceramic Industrial Technology

          - Raw Materials , Energy Efficiency, 

      Control and Quality

          - Industrial Ceramic Processing   

          - Cement and Gypsum

          - Clay-based Ceramics

          - Refractories and Insulators

          - Geopolymers

          - Innovation for improved Productivity

       and Energy Efficiency for Ceramic Industry

*Advanced Ceramics

          - Bioceramics

          - Electroceramics

          - Nanoceramics and Composites

          - Energy-based Ceramics

          - Advanced Ceramic Processing

*Ceramic Testing and Characterizing

*Ceramic Art and Design
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Best Poster Awards
Session: Advanced CeramicsSession: Advanced Ceramics

Best Poster Award
AP-08: Phase-Selective Hydrothermal Preparation and Upconversion Luminescence of NaYF

4
:Yb3+.Tm3+

Thanataon Pornphatdetaudom and Karn Serivalsatit
Chulalongkorn University, Thailand

Best Poster Award - 1st Runner-up
AP-03: Morphological Controlled Synthesis of Zinc Oxide for the Application to Sunscreen Cosmetics
Mizuki Yoshida, Xiaoyong Wu, Shu Yin and Tsugio Sato
Tohoku University, Japan

AP-04: Solvothermal Synthesis of Nb Doped TiO
2
 and NIR Shielding Ability

Makoto Hamanaka, Xiaoyong Wu, Shu Yin, and Tsugio Sato
Tohoku University, Japan

Best Poster Award - 2nd Runner-up
AP-10: Synthesis and Sintering of Magnesium Aluminate Spinel Nanopowders Prepared by Precipitation 
Method using Ammonium Hydrogen Carbonate as a Precipitant
Adison Saelee and Karn Serivalsatit
Chulalongkorn University, Thailand

AP-12: The Electrical Properties of BCZT Lead-Free Ceramics Induced by BaZrO
3 
Seeds

Manlika Kamnoy, Piewpan Parjansri, Uraiwan Intatha, Sukum Eitssayeam and Tawee Tunkasiri
Chiang Mai University, Thailand
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Session: Ceramic for Industrial TechnologySession: Ceramic for Industrial Technology
Best Poster Award
CP-15: Preparation of Porous Silicon Carbide Ceramic by In-Situ Carbothermal Reduction Method 

from Rice Husk Charcoal

Chalermkwan Makornpan, Charusporn Mongkolkachit, Suda Wanakitti and Thanakorn Wasanapiarnpong

Chulalongkorn University, Thailand

Best Poster Award - 1st Runner-up
CP-2: Powder Injection Molding of Mullite: The Study of Binder Dissolution Behavior during Debinding 

Step using Statistical Methods

Parinya Chakartnarodom, Nuntaporn Kongkajun and Nutthita Chuankrerkkul

Kasetsart University, Thailand

CP-13: The Fabrication of Refractory Cordierite from Aluminium Buff Mixture

Nuntaporn Kongkajun, Parinya Chakartnarodom and Warunee Borwornklatkaew

Thammasat University, Thailand

Best Poster Award - 2nd Runner-up
CP-03: Powder Injection Molding of Mullite: The Study of Mechanical and Physical Properties

 of the Sintered Products using Statistical Methods

Parinya Chakartnarodom, Nuntaporn Kongkajun and Nutthita Chuankrerkkul

Kasetsart University, Thailand

CP-07: Rate of Reaction and Mechanical Poperties on Calcined Kaolin-based Geopolymer

Narumon Lertcumfu, Sukum Eitssayeam, Kamonpan Pengpat, Tawee Tunkasiri and Gobwute Rujijanagul

Chiang Mai University, Thailand
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ภาควิชาวิศวกรรมวัสดุ คณะวิศวกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 
และที่จะขาดไปไมไดคือ ขอขอบคุณผูเขารวมกิจกรรมทุกทาน
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ดร.สมนึก ศิริสุนทร นายกสมาคมเซรามิกสไทย ไดมีการแถลงผลการดําเนินงานในวาระ 2 ป
ที่ผานมา พรอมเลือกต้ังคณะกรรมการบริหารสมาคมเซรามิกสไทย วาระป 2559–2560 ดังน้ี

ผลการดําเนินงานของสมาคมเซรามิกสไทย ประจําป 2557-2558

1. การจัดสัมมนา ทัศนศึกษา และฝกอบรม
 1.  จัดเดินทางไปทัศนศึกษาดูงานจังหวัดลําปาง–เชียงใหม ระหวางวันท่ี 18–20 พฤษภาคม 2557 

      พาเย่ียมชมเหมือง/โรงลางดิน และเขารวมสัมมนาเร่ืองเตา Gasification ในวันท่ี 19 พฤษภาคม 2557 จงัหวัดลําปาง

 2. จัดเดินทางไปทัศนศึกษาดูงานท่ี กวางเจา สาธารณรัฐประชาชนจีน ระหวางวันท่ี 21-24 พฤษภาคม 2557  

  โดยพาชมงาน CERAMICS CHINA 2014 และเย่ียมชมโรงงาน Modena ซึ่งเปนโรงงานผลิตเตาเผา   

  และ โรงงาน Sunny Ceramics Co., Ltd. ซึ่งเปนผูผลิตกระเบ้ืองรายใหญที่มีการสงออกมาประเทศไทย

 3. จัดประชุมสัญจร โดยนําคณะกรรมการบริหารสมาคมเซรามิกสไทย เขาเย่ียมชมโรงงานดินไฟ จํากัด 

  จังหวัดสมุทรสาคร ในวันเสารที่ 7 มิถุนายน 2557 

 4. สมาคมเซรามิกสไทย รวมกับ ภาควิชาวัสดุศาสตร คณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย จัดหลักสูตรฝก 

  อบรมหลักสูตร Research Proposal Writing Seminar and Workshop วันท่ี 1 สิงหาคม 2557 

  ใหแก บริษัท โคหเลอร (ประเทศไทย) จํากัด (มหาชน)  

การประชุมใหญสามัญประจําป 2558 
เพื่อเลือกต้ังคณะกรรมการบริหารสมาคม
เซรามิกสไทย วาระป 2559–2560
วันพฤหัสบดีที่ 17 ธันวาคม 2558 
เวลา 13.00 – 16.00 น.  ณ หองพลอยไพลิน ชั้น 3

*นา
รูโต

ะ
*

โตะ
นา รูููููู

โตะ

เก็ บ ข  า
วข  าวมา

เล  า



74 มกราคม - เมษายน 2559

 5. จัดเดินทางไปทัศนศึกษาดูงาน ที่ เมืองจ่ิงเตอเจ้ิน สาธารณรัฐประชาชนจีน ระหวางวันท่ี 18–22 ตุลาคม 2557  

  โดยมี นายธานินทร สุภาแสง ผูวาราชการจังหวัดลําปางและคณะ รวมกับ ดร.สมนึก  ศิริสุนทร นายกสมาคม

  เซรามิกสไทย และ นายสมหมาย ชินภาณุวัฒน นายกสมาคมเคร่ืองเคลือบดินเผา จังหวัดราชบุรี พรอมทั้งสมาชิก 

  รวมทัง้หมดจาํนวน 20 ทาน ไดเดนิทางไปรวมพิธีเปดงาน 11th China Jingdezhen International Ceramic Fair 2014 

 6. จัดเดินทางไปทัศนศึกษาดูงานจังหวัดลําปาง–เชียงใหม ระหวางวันท่ี 23–26 กันยายน 2557 โดยมีสมาชิก  

  สมาคมเซรามิกสไทย และ สมาคมเครื่องเคลือบดินเผาราชบุรี รวมเดินทางไปเย่ียมชมโรงงาน วุฒิชัยเซรามิคส 

  ผลติสนิคาประเภทเคร่ืองใชบนโตะอาหารท่ีมเีอกลักษณสนิคาเปนของตนเอง, เย่ียมชมระบบไบโอแมสแกสซฟิเคช่ัน 

  ที่โรงงาน กระเบ้ืองดินเผาลําปาง-ไทย (L-Thai), โรงงาน นาปางคูนเซรามิค ผลิตต้ังแตเคร่ืองใชบนโตะอาหาร   

  เคร่ืองใชในหองน้ําและงานสปาร ของประดับตกแตงบานและสวน ไปจนถึงของชํารวยตางๆ , 

  เย่ียมชมโรงงานผลิตกาซชีวภาพอัดเพ่ือการคมนาคม บริษัท ยูเอซี โกลบอล จํากัด (มหาชน) (UAC) 

 7. สมาคมเซรามิกสไทย รวมกับ ภาควิชาวัสดุศาสตร คณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

  จัดหลักสูตรฝกอบรม Basic Ceramics for Non Ceramist ระหวางวันท่ี 5 – 7 พฤศจิกายน 2558  ใหแก 

  บริษัท อิมเมอรี่ส เซรามิคส (ประเทศไทย) จํากัด 

 8. จัดเดินทางไปทัศนศึกษาดูงาน ณ กรุงฮานอย ประเทศเวียดนาม ระหวางวันท่ี 11 – 15 มีนาคม 2558

 9. สมาคมเซรามิกสไทย รวมกับ ภาควิชาวัสดุศาสตร คณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

  จัดหลักสูตรฝกอบรม Training in Ceramic Technology Short Course เร่ือง “Basic Ceramics 

for Non Ceramist” ใหแก บริษัท โคหเลอร (ประเทศไทย) จํากัด (มหาชน) เมื่อวันท่ี 9 – 11 มิถุนายน 2558

 10. สมาคมเซรามิกสไทย รวมกับ ภาควิชาวัสดุศาสตร คณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย จัดหลักสูตรฝก 

  อบรม Training in Ceramic Technology Short Course เร่ือง“Introduction to Ceramics, Glaze and Body  

  Defects” ใหแก บริษัท โคหเลอร (ประเทศไทย) จํากัด (มหาชน) เมื่อวันท่ี 29 – 30 กันยายน 2558

 11. สมาคมเซรามิกสไทย รวมกับ ภาควิชาวัสดุศาสตร คณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

  จัดหลักสูตรฝกอบรม Training in Ceramic Technology Short Course เร่ือง “Introduction to Chemistry of  

  Cements” ใหแก บริษัท เซอรา ซี-เคียว จํากัด (มหาชน) เมื่อวันท่ี 8 ตุลาคม 2558
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2. การจัดแสดงงาน
 1. สมาคมเซรามิกสไทย โดยความรวมมือกับ ศูนยเทคโนโลยีโลหะและวัสดุแหงชาติ (เอ็มเทค) สํานักงานพัฒนา  
  วิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงชาติ (สวทช.) กระทรวงวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี ภาควิชาวัสดุศาสตร 
  คณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย มหาวิทยาลัยเครือขายและบริษัทเอกชนช้ันนําดานเซรามิก รวมกัน 
  เปนเจาภาพจัดงานประชุมวิชาการนานาชาติ “International Conference on Traditional and Advanced   
  Ceramics (ICTA2015)” โดยจัดขึ้นรวมกับงานแสดงนิทรรศการ ASEAN Ceramics Exhibition 2015  ในระหวาง 
  วันท่ี 9 – 11 กันยายน 2558 ณ ศูนยการแสดงสินคาไบเทค บางนา โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือพัฒนาความรู และ  
  ความสามารถทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีทางดานเซรามิกสในประเทศไทย และเพ่ือเปนเวที
  ในการแลกเปล่ียนประสบการณและสงเสริมความรวมมือทางงานวิจัยและวิชาการระหวางนักวิทยาศาสตร
  ของไทย และตางประเทศ 

3. การเขารวมและจัดทําโครงการตางๆ
 1. รวมนําเสนอแนวคิดการพัฒนาเซรามิกสที่เปนมิตรกับสิ่งแวดลอม ในกิจกรรมแลกเปลี่ยนเรียนรูกระบวน
  การผลิตเซรามิกส วันศุกรที่ 17 มกราคม 2557 ณ หองประชุมกาสะลอง โรงแรมเวสเทิรนแกรนด จังหวัดราชบุรี

4. การเขารวมประชุมตางประเทศ
 1. คุณวรางคณา กล่ินสุคนธ กรรมการบริหารสมาคมเซรามิกสไทย และเปนกรรมการกลุมอุตสาหกรรมเซรามิก 
  สภา อุตสาหกรรมแหงประเทศไทย เขารวมประชุม CICA COUNCIL MEETING ครั้งท่ี 21 
  ซึ่งจัดขึ้นในวันท่ี 3 ตุลาคม  2557 ณ ประเทศฟลิปปนส  และเขารวมประชุม CICA COUNCIL MEETING 
  ครั้งท่ี 22 ซึ่งจัดขึ้นในวันท่ี 30 ตุลาคม 2558 ณ Aston Yogyakarta ประเทศอินโดนีเซีย มีประเทศสมาชิกเขารวม
  5 ประเทศไดแก ประเทศอินโดนีเซีย ฟลิปปนส ไทย มาเลเซีย และเวียดนาม

5. การเขารวมเปนกรรมการและท่ีปรึกษา
 1. เปนกรรมการวิชาการรายสาขาเซรามิก และอุปกรณสุขภัณฑ ของสํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม
 2. เปนท่ีปรึกษาและจัดทําโครงการ การสงเสริมนวัตกรรมอุตสาหกรรมและอุตสาหกรรมเชิงสรางสรรค กิจกรรม  
  ประยุกต ใชงานวิจัยและส่ิงประดิษฐสูเชิงพาณิชย “เครื่องเคลือบดินเผาสีเคลือบใหม” พ้ืนท่ีจังหวัดราชบุรี
 3. เปนท่ีปรึกษา และเปนผูควบคุมงานโครงการ“การพัฒนาเชื้อเพลิงแกสจากชีวมวลสําหรับอุตสาหกรรมเผา 
  อุณหภูมิสูง (เซรามิก)” ของภาควิชาวิศวกรรมเคร่ืองกล คณะวิศวกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม
 4. เปนท่ีปรึกษาและเปนผูควบคุมงานในการทดลองหาสัดสวนท่ีเหมาะสมในการทําแมพิมพ Case Mould 
  และ Master Mould ของบริษัท Thaimed Babyproduct Co., Ltd.
 5. เปนผูควบคุมงานโครงการ “การปรับปรุงประสิทธิภาพการใชพลังงานและการใชหัวเผาไหมประสิทธิภาพ 
  สูงในเตาเผาเซรามิก” ของสถาบันวิจัยและพัฒนาพลังงานมหาวิทยาลัยเชียงใหม
 6. เปนอนุกรรมการการกําหนดมาตรฐานฝมือแรงงานแหงชาติ สาขาชางเซรามิกส ประจําป 2557 และป 2558
 7. กรรมการวิชาการคณะท่ี 60 มาตรฐานกระเบ้ืองเซรามิก
 8. เปนท่ีปรึกษา กลุมอุตสาหกรรมเซรามิก สภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย
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6. การใหความรวมมือกับหนวยงานราชการและการประชาสัมพันธ
 1. สนับสนุนการจัดทําหนังสือ Lampang Ceramic 2014-2015 ครบรอบ 40 ป 
  จัดทําโดย สมาคมเครื่องปนดินเผาลําปาง
 2. สนับสนุนการจัดทําหนังสือรุนอนุสรณ “งานคืนสูเหยาชาววัสดุศาสตร” ของภาควิชาวัสดุสาสตร 
  คณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย
 3. ประชาสัมพันธงานประชุมทางวิชาการ“การวิจัยเก่ียวกับเครื่องปนดินเผาจีนท่ีคนพบในประเทศไทย
  ในสามทศวรรษที่ผานมา” วันท่ี 1- 2 สิงหาคม 2557 ณ  โรงแรมวรบุรีอโยธยา คอนเวนช่ันรีสอรท 
  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  จัดโดย พิพิธภัณฑสถานเคร่ืองถวยตะวันออกเฉียงใต มหาวิทยาลัยกรุงเทพ
 4. ประชาสัมพันธงานนิทรรศการ Child play child clay 6  วันท่ี 9 สิงหาคม 2557 จัดแสดงงานท่ี เถาฮงไถ
 5. ประชาสัมพันธ งานประกวดภาพพิมพสกรีนยอดเย่ียมแหงป 2557 (TSGA AWARDS 2014) ภายใตหัวขอ 

(Silk The World) เดือนพฤศจิกายน 2557 จัดโดย สมาคมการพิมพสกรีน 
 6. สนับสนุนการจัดงาน Construction Materials Expo Asia 2014 ระหวางวันท่ี 18-20 กันยายน 2557 
  ณ อาคาร 6 ศูนยแสดงสินคาและการประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี
 7. ประชาสัมพันธ การฝกอบรมเชิงวิชาการเร่ือง “ยกระดับ สรางมาตรฐาน สงเสริมคุณคาเซรามิกไทยสูตลาด  
  AEC”  วันท่ี 22– 23 ธันวาคม 2557  ณ หองกาสะลอง โรงแรมเวียงลคอร จ.ลําปาง 
  จัดโดย ศูนยพัฒนาอุตสาหกรรมเซรามิก
 8. ประชาสัมพันธ งานมหกรรมการแสดงผลงานจิตรกรรมบนเครื่องเคลือบนานาชาติ ครั้งท่ี 2 (TIPP 2015) 
  วันท่ี 6 - 9 มีนาคม 2558 ณ ศูนยสงเสริมศิลปาชีพระหวางประเทศ อ.บางไทร จ.พระนครศรีอยุธยา  
 9. ประชาสัมพันธ งาน Scented Ceramics วันท่ี 21-30 เมษายน 2558 ณ หอศิลปคณะศิลปกรรมศาสตร ม.บูรพา
 10. ประชาสัมพันธกิจกรรมภาคฤดูรอนสําหรับบุตรหลาน Ceramic School Madrid: The School on 
 "Ceramic & Glass Science & Technology, application to bioceramics & bioglasses” in Madrid - Spain, 
  from 17 to 19 June 2015.
 11. ประชาสัมพันธงานแสดงนิทรรศการศิลปะ “My Companions 2” โดยศิลปนชื่อดัง เจกก้ี-สุรพร เลิศวงศไพฑูรย 
  ณ บริเวณ สกายล็อบบี้ ชั้น 23 โรงแรมเซ็นทาราแกรนดฯ เซ็นทรัลเวิลด ตั้งแต 14 พฤษภาคม 
  จนถึงวันท่ี 14 กรกฎาคม 2558 ระหวางเวลา 10.00 น. ถึง 20.00 น. โดยรายไดจากการจําหนายภาพสวนหน่ึง
  จะรวมสบทบทุนใหกับ “มูลนิธิเดอะวอยซ (The Voice เสียงจากเราเพ่ือสัตวยากไร)” 
 12. ประชาสัมพันธโครงการ พี่เลี้ยงนอง ซึ่ง มีกําหนดการเปดโครงการพ่ีเล้ียงนอง พรอมกับมีการจัดสัมมนา 
  "เข็มทิศการพัฒนาอุตสาหกรรมเซรามิกลําปาง สู AEC " ในวันพฤหัสบดีที่ 18 มิถุนายน 2558 
  เวลา 13.00-16.30 น ณ หองประชุมโอฬารรัตน อาคารโอฬาร มหาวิทยาลัยราชภัฎลําปาง
 13. สนับสนุนการจัดการแขงขันกอลฟ “เซรามิกสัมพันธ 2558” ในวันจันทรที่ 29 มิถุนายน 2558 ณ สนามไทย 
  คันทรี คลับ (Thai Country Club)  จัดโดยกลุมอุตสาหกรรมเซรามิก สภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย 
 14. ประชาสัมพันธ  งานสัมมนา "Creative Technology For Fashion" ในงาน GFT 2015 
  วันพฤหัสบดีที่ 9 กรกฎาคม 2558 เวา 13.30-16.00 น. ณ หอง MR211 (ชั้น 2) ศูนยนิทรรศการ
  และการประชุมไบเทค จัดโดยสมาคมการพิมพสกรีนไทย
 15. ประชาสัมพันธ เชิญชวนสงผลงานเขาประกวด "การประกวดงานศิลปะตกแตงผนังดวยเซรามิก 
  Ceramic Wall Art" ณ ศูนยแสดงและจําหนายสินคาเซรามิกและหัตถอุตสาหกรรม จังหวัดลําปาง
 16. ประชาสัมพันธงาน Workshop  ของชมรม Thailand Porcelain Club (TPPC)
 17. สนับสนุนทีมกิตติมศักด์ิ 1 ทีม เขารวมการแขงขันโบวลิ่ง SCREEN GO BOWLING คร้ังท่ี 8  วันเสารที่ 22 
  สิงหาคม 2558  ณ 300 BOWL เมเจอรซีนิเพล็กซ เดอะ มอลลรามคําแหง 4 จัดโดย สมาคมการพิมพสกรีนไทย
 18. ประชาสัมพันธงานลําปางเซรามิกแฟร  ระหวางวันท่ี 29 พฤศจิกายน - 10 ธันวาคม 2557 
  ณ หนาตลาดสดเทศบาล 4 ตรงขามบ๊ิกซี จังหวัดลําปาง
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7. การออกบูต  การเขารวมงานนิทรรศการ
 1. สนับสนุนการจัดงานและเขารวมงานประชุมวิชาการ “4th South East Asian Industrial Minerals Conference,  

  Thailand”  วันท่ี 12–13 พฤศจิกายน 2557 ณ โรงแรมโซฟเทล โซ กรุงเทพ 

 2. สนับสนุนและรวมจัดการประชุมวิชาการนานาชาติวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีวัสดุ ครั้งท่ี 8 (MSAT-8)  

  ระหวางวันท่ี 15-16 ธันวาคม 2557 ณ โรงแรมสวิสโซเทล เลอคองคอรด กรุงเทพฯ 

  โดยความรวมมือของหนวยงานระดับชาติหลายหนวยงาน 

  ไดแก ศูนยเทคโนโลยีโลหะและวัสดุแหงชาติ สํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงชาติ (สวทช.) 

  กระทรวงวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย (ภาควิชาวัสดุศาสตร 

  คณะวิทยาศาสตร  ภาควิชาโลหการ คณะวิศวกรรมศาสตร และสถาบันวิจัยโลหะและวัสดุ) 

  และสมาคมเซรามิกสไทย ควบคูกับการประชุมวิชาการโลหะวิทยาแหงประเทศไทย ครั้งท่ี 8 

(8th Thailand Metallurgy Conference หรือ TMETC-8) 

 3. รวมงาน "โครงการมหาวิทยาลัยเด็กประเทศไทย" ณ อาคารมหาวิชรุณหิศ วันท่ี 23 มกราคม 2558 

  จัดโดย คณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย

 4. นําวารสารเซรามิกสไปเผยแพรประชาสัมพันธ และเย่ียมชมงานแสดงจิตรกรรมเคร่ืองกระเบ้ืองนานาชาติครั้งท่ี 2  

Thailand International Porcelain Painting Convention 2015 (TIPP 2015) พบกับผลงานจิตรกรรมเคร่ือง 

  กระเบ้ืองและเคร่ืองเบญจรงค จาก 8 จิตรกรระดับโลก ระหวางวันท่ี 6 - 9 มีนาคม 2558 

  ณ ศูนยสงเสริมศิลปาชีพ ระหวางประเทศ (องคการมหาชน) อ.บางไทร จ.พระนครศรีอยุธยา

 5. รวมประชุมใหญสามัญประจําป 2558 และเลือกต้ังคณะกรรมการบริหารสมาคมการพิมพสกรีนไทย

  ป 2558-2560 พรอมรับฟงการสัมมนาพิเศษเร่ือง “Trend Fashion Design  กับเทคโนโลยี Sublimation” และ 

  พิธีการมอบรางวัล ผูชนะการประกวดสงผลงานการประกวดส่ิงพิมพสกรีนยอดเย่ียม TSGA AWARDS 2014 ใน 

  วันพุธท่ี  25  มีนาคม พ.ศ.2558 เวลา 17.30-20.30 น. ณ หองมรกต (ชั้น 3) โรงแรมดิเอมเมอรัลด ถนนรัชดาภิเษก

 6. เย่ียมชมนิทรรศการ เด็กเลนดิน (CLAYGROUND) ผลงานเซรามิกสของนิสิตและศิษยเกา สาขาวิชาเอก  

  หัตถศิลป (เซรามิก) ภาควิชานฤมิตศิลป คณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

  ระหวางวันท่ี 15 – 24 กรกฎาคม 2558 เวลา 10.30 - 21.00 น. ณ ศูนยการคาสีลมคอมเพล็กซ ชั้น G

8. การจัดกิจกรรมพิเศษ
 1. จัดการแขงขันโบวลิ่งกระชับมิตรเซรามิกสัมพันธ 2014  ในวันเสารที่ 19 กรกฎาคม 2557 เวลา 8.30-3.00 น.  

  ณ 300 BOWL เมเจอรซีนิเพล็กซ เดอะมอลลรามคําแหง 4

 2. จัดการแขงขันโบวลิ่งกระชับมิตรเซรามิกสัมพันธ 2015 ในวันเสารที่ 23 พฤษภาคม 2558 เวลา 8.30-13.00 น.  

  ณ 300 BOWL เมเจอรซีนิเพล็กซ เดอะมอลลรามคําแหง 4

 3. คณะกรรมการบริหารและสมาชิกสมาคมเซรามิกสไทย ไดเขาพบและแสดงความยินดี เน่ืองในโอกาสท่ี 

 ดร.ดําริ สุโขธนัง อดีตปลัดกระทรวงอุตสาหกรรม และปจจุบันทานยังเปนท่ีปรึกษากิตติมศักด์ิใหแกสมาคมฯ  

  ดวย ไดเขารับหนาท่ีในคณะทํางาน รมว. กระทรวงวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี พรอมกันน้ันไดมีการแลกเปล่ียน 

  ความคิดเห็น และไดขอคําแนะนําในการดําเนินงานของทางสมาคมฯ เมื่อวันท่ี 16 ตุลาคม 2557
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9. การใหบริการดานขอมูล
 1. ใหความอนุเคราะหวารสารเซรามิกสแก  ศูนยศิลปาชีพบานแมตํ๋า, ศูนยศิลปาชีพบานกุดนาขาม, ศูนยศิลปาชีพ 

  บางไทร, ศูนยศิลปาชีพพระตําหนักทักษิณราชนิเวศน, กลุมเคร่ืองปนดินเผา โครงการหมูบานเศรษฐกิจพอเพียง 

  ดงยอ, กลุมเครื่องปนดินเผา โครงการพระราชดําริฯ บานทุงจี้, สํานักเทคโนโลยีชุมชน กรมวิทยาศาสตรบริการ,  

  สถาบันพัฒนาฝมือแรงงานภาค 10 ลําปาง, สถาบันสิ่งแวดลอมไทย, มหาวิทยาลัยตางๆ ที่เปดสอนวิชาเซรามิกส  

  และสวนหองสมุดงานวิจัย สํานักงานคณะกรรมการวิจัยแหงชาติ (วช.) เพ่ือเผยแพรในหองสมุดงานวิจัย ฯลฯ

 2. ใหขอมลูทางดานเซรามิกแก นสิตินักศึกษา ผูประกอบการ ธนาคารพาณิชย ผูสนใจทัว่ไป และหนวยงานราชการตางๆ

 3. เผยแพรขอมูลขาวสารจากกรมการคาตางประเทศ กระทรวงพาณิชย 

 4. เปนสื่อกลางในการใหขาวสารเก่ียวกับการฝกอบรม, สัมมนา งานนิทรรศการและการรับสมัครงานใหกับ

  หนวยราชการ, สถาบันการศึกษาและองคกรหนวยงานตางๆ 

 5. จัดทํา Website (www.thaiceramicsociety.or.th) และ Facebook: สมาคมเซรามิกสไทย เพ่ือประชาสัมพันธ  

  และ แจงขาวสาร, การสัมมนาท่ีทันสมัย ทันตอเหตุการณแกสมาชิก และผูสนใจทั่วไป

 6. จัดทําวารสารเซรามิกสขึ้น ซึ่งเปนวารสารท่ีใหทั้งเน้ือหาและสาระแกสมาชิก ผูประกอบการ นิสิตนักศึกษา 

  และผูสนใจไดอานโดยท่ัวถึงกัน

รายชื่อคณะกรรมการบริหารงานสมาคมเซรามิกสไทย ประจําป 2558–2559

    1 ดร.สมนึก    ศิริสุนทร    นายกสมาคมเซรามิกสไทย

    2. คุณไพศาล    กาญจนพิบูลย   อุปนายกคนท่ี 1

    3. คุณวรางคณา   กลิ่นสุคนธ    อุปนายกคนท่ี 2

    4. ผศ.ดร.อนันตกุล  อินทรผดุง    นายทะเบียน

    5. ผศ.สาธร    ชลชาติภิญโญ   กรรมการ

    6. ดร.ศิริพร    ลาภเกียรติถาวร   กรรมการ

    7. ดร.สิริพรรณ   นิลไพรัช    กรรมการ

    8 คุณสุจิตรา    เดชสุวรรณาชัย   กรรมการ

    9. คุณอุดม    ดานรมเย็น    กรรมการ

    10. ดร.อภิรัฐ    ธีรภาพวิเศษพงษ  กรรมการ

    11. คุณกิตติชัย    เอื้อวิวัฒนกุล   กรรมการ

    12 คุณสมหมาย  ชินภาณุวัฒน   กรรมการ

    13. คุณธวัชชัย   เจริญดินไทย   กรรมการ

    14. ผศ.ดร.ศิริธันว   เจียมศิริเลิศ    กรรมการและเลขาธิการ

    15. ผศ.ดร.ธนากร   วาสนาเพียรพงศ  กรรมการและเหรัญญิก     
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TTablewhere?ablewhere?
William Hunter Special 2014

  Back in April 2013 the European Union adopted the Anti Dumping Duty Rates on Chinese ceramic 
tableware and fully implemented them – though there had been much ‘anger’ from the retail industry. The belief 
was, quite rightly in many respects, that China was effectively umping ware, below cost in the European Union 
to the detriment of European Union manufacturers. The maneuvering over the Anti Dumping Duty had been go-
ing on for some months and what the impact of this duty would be on the Chinese tableware industry was of great 
interest and worthy of an Asian Ceramics article. But since then it is apparent that there is a bigger story that 
needs to be told not just about duty rates. To understand what will happen to the Asian tableware market we 
need to understand what the situation was and what factors are changing the tableware industry situation not 
just in China, but in Asia and the world.

Where will tableware be in the future, what will 
the trends be and who will be the winners and the losers.
  It is hard to look at the state of the tableware 
industry now and not use the term ‘under stress’ or 
‘challenged’ with regard to austerity measures in 
Europe or smaller orders from the USA – traditionally 
the major two export blocs for Asian and specifically 
Chinese ceramic tableware. However we can look back 
to the 1980’s and see that tableware has been in a 
constant state of change, that areas of production 
have shifted quite dramatically and that customers 
requirements have become ever more demanding 
whether we are talking price, packaging, lead times, 
designs or product specifications as diverse as food 
contact legislation or physical strength or chemical 
(detergent) durability. Given that ‘the industry’ has 
grown and prospered though the individual companies 
involved may have changed, some exiting forever and 
new companies making a name for themselves.
  Go back to the 1980’s and most Europeans 
would name companies with brand names making 
tableware in their home countries. German, English 
& French companies with proud histories and 
traditions, famous names that the general public would 
have heard of even if they were not familiar with the 
intricacies of the ceramic industry. Visit the USA 

and customers there would mention Lenox or Homer 
Laughlin but they might also mention brand name 
shops rather than manufacturers themselves and there 
is the first clue as to what has happened to the 
industry and why it has changed forever; maybe.
  Visit Asia at that time and we would of course 
be familiar with brands of high quality tableware 
from Japan such as Noritake or Narumi whereas 
South Koreans would be familiar with Haengnam 
and Hankook. But it is probably the actions of the 
Taiwanese business community that was going to have 
a greater impact – the Taiwanese facing increased 
labour costs and a saturated market at home were
  Where will tableware be in the future, what will 
the trends be and who will be the winners and the losers.
  It is hard to look at the state of the tableware 
industry now and not use the term ‘under stress’ or 
‘challenged’ with regard to austerity measures in
Europe or smaller orders from the USA – traditionally 
the major two export blocs for Asian and specifically 
Chinese ceramic tableware. However we can look back 
to the 1980’s and see that tableware has been in a 
constant state of change, that areas of production 
have shifted quite dramatically and that customers
requirements have become ever more demanding 
whether we are talking price, packaging, lead times,  
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designs or product specifications as diverse as food 
contact legislation or physical strength or chemical 
(detergent) durability. Given that ‘the industry’ has 
grown and prospered though the individual companies 
involved may have changed, some exiting forever and 
new companies making a name for themselves.
  Go back to the 1980’s and most Europeans 
would name companies with brand names making 
tableware in their home countries. German, English 
& French companies with proud histories and 
traditions, famous names that the general public would 
have heard of even if they were not familiar with the 
intricacies of the ceramic industry. Visit the USA 
and customers there would mention Lenox or Homer 
Laughlin but they might also mention brand name 
shops rather than manufacturers themselves and there 
is the first clue as to what has happened to the 
industry and why it has changed forever; maybe.
  Visit Asia at that time and we would of course 
be familiar with brands of high quality tableware 
from Japan such as Noritake or Narumi whereas 
South Koreans would be familiar with Haengnam 
and Hankook. But it is probably the actions of the 
Taiwanese business community that was going to have 
a greater impact – the Taiwanese facing increased 
labour costs and a saturated market at home were 
actively using family and business connections in the 
Chinese communities to off shore their manufacturing 
and exploit new markets. This is the second part of the 
story and it dovetails with what was happening to 
manufacturing in Europe and America thanks to impact 
of Reaganomics and Thatcherite policies. 
  Whilst reducing taxes for the rich, cutting 
government spending and deregulation sound 
excellent in theory and show reward in the short term 
they encourage practices which over a longer term 
are most harmful to developed economies. They 
encourage risk taking, they encourage companies to 
cut costs to maximize profits and they assume that rich 
people getting richer will somehow share out – trickle 
down – their wealth, as if a few very rich people alone 
could buy enough products to keep everyone 
else employed and prospering. Also by reducing 

real salaries and job security whilst championing 
consumerism via corporate tax reduction encourages 
private debt; people using credit cards and loans to 
buy now what previously they would either save for or 
do without; you remember ‘Christmas Clubs? But now 
you struggle to pay off the monthly minimum..? The 
retail industry needed debt to grow business and it 
needs cheaper products to encourage purchases.
   In the late Eighties I sat at the local Uni 
listening to a ceramic lecturer – he presented to us two 
blue mugs of similar appearance. One made in Stoke 
on Trent and the other from China. ‘What’, he asked 
us ‘is the difference?’ Frankly we were not especially 
impressed – the mugs looked nearly identical and we 
couldn’t think of anything to say. Turning over the mugs 
he revealed the foot of each mug, ‘Look – this Chinese 
one is once fired; you can tell by the way the foot has 
been wiped.’ ‘So what?’ – ‘It’s going to be cheaper than 
a twice fired mug and the labour cost is lower.’ The 
impact didn’t really hit us.
   A little later at my then place of employment 
I attended a meeting where one of the Directors was 
presenting our companies products to a Chinese 
delegation, picking up a similar Chinese mug he said 
‘This mug is made in China – but it uses colours from 
England – surely an international business!’ and we 
promptly escorted the Chinese on a full tour of the 
factory, showing them how we made our wonderful 
products.
  This was not unusual and at the same time we 
must remember that as Asia was developing more 
people were taking an interest in sourcing products 
from Asia either to sell themselves or through the 
supermarkets which were starting to dominate 
shopping by building big stores, out of town, on 
cheaper land that sold under one roof nearly anything 
you would want to buy. Compare and contrast a 
UK town high street (as an example) today with its few 
chain stores and charity shops interspersed with 
bargain stores and coffee shops with a high street of 
thirty years ago – a massive change in buying habits 
has occurred. The mega malls and supermarkets today 
are scientifically planned, using psychologist’s skills 
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to get us to part with our cash as fast and efficiently 
as possible. They know how to slow us down when we 
enter, they know they need to put our necessities in 
the middle of the store so we have to walk past most 
aisles and goods , they know to put offers at the ends 
of aisles where we will see them, they know that putting 
wines and spirits at the end of the store before check 
out means we’ll feel like ‘rewarding’ ourselves and they 
can use loss leader practices to sell below cost some 
items to encourage us to buy more of other high margin 
items. This degree in sophistication in the selling of 
products is more than mirrored in the sourcing of 
products and that is where we need to look at next.
  But first let us touch on some of the things 
happening through the Nineties that were having their 
impact on tableware. The fall of the Soviet empire 
opened up new markets and brought new suppliers 
but mostly it also acted as a catalyst that heralded a 
general change from the prejudices and policies of 
the Cold War world to a more open and developing 
New World and in Asia that meant a shift from 
dictatorial regimes to greater democracy and 
development – an emergence of a huge middle class 
with aspirations for prosperity and the most obvious 
symptom of this is property and consumerism. This 
middle class was better educated and also brand 
aware from a very early stage, and early age.
   The development of course relied on increased 
industrial development, now ceramics can more or 
less be made anywhere there is clay, fuel and labour 
and the human race has been successful making 
ceramic wares (starting off with figurines) since 
about 24,000BC and it fair to say that it is relatively 
easy today to make a useable piece of tableware – but 
it is frustratingly difficult and demanding to not only 
make a high quality product of exacting technical 
performance and to do so efficiently and affordably. 
During the Nineties we see both an increasing 
domestic demand in Asia for the middle class 
primarily but working classes too move away from 
enamelware to ceramics and glass. Supporting this 
are two things – increase in investment in ceramic 
tableware factories throughout South East Asia and 

the Diaspora of ceramic technicians and consultants 
that move to and throughout the region. Not only 
technicians and engineers from Germany, Italy, Spain 
and the UK but Japanese and South Koreans and 
Taiwanese; who have the advantage often of cultural 
& language familiarity. We must not forget technicians 
from the Philippines, usually very well trained by 
international companies and more than happy to work 
overseas for long periods for their families benefit back 
home. Today after a ceramic exhibition in say Thailand 
it is normal to be sitting in a bar discussing ceramic 
opportunities in Myanmar with expats from all over 
Europe and Asia, ceramics and its shared language 
are truly international. 
   The increase in production capacity and the 
international input meant that export markets, and 
especially the big two blocs of USA and the EU could 
be exploited; Asian factories wanted to earn US dollars 
and Euros. International exhibitions for housewares in 
Chicago, Frankfurt and Hong Kong attracted and 
encouraged international buyers that were under 
pressure to improve margins by reducing the cost of 
products on sale and find new exciting designs and 
shapes. However communication with factories 
directly was difficult not just on issues of language but 
the communication of specifications, payment, 
packaging and logistics. We start to see specialist 
traders, Taiwanese and Hong Kong especially who 
swiftly developed ceramic knowledge and design 
understanding and coupled it to an aggressive trading 
/ merchant mentality and shrewd business minds. 
Slowly but surely the business of tableware like so 
many consumer based industries was seeing a shift 
in power from specialist manufacturers who marketed 
their own products to a more complex but ruthlessly 
efficient supply chain coordinating the disparate 
functions and materials needed to buy and sell 
ceramic ware across the globe.
   Other things had massive and destructive 
impacts on the traditional manufacturers in the now 
post industrial societies. Legislation effecting health 
and safety the environment and labour increased (quite 
rightly) – but this increased the costs that the now 
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and Drug Administration) limits in the USA and the EU 
limits for Pb & Cd remain similar to what they were 
thirty years ago; which tells you a lot I think. There are 
increased restrictions on ‘heavy metals’ related to 
children’s toys or from certain countries which impact 
ceramic tableware and often this legislation is 
reactionary, poorly researched and very costly to 
comply with. The net result for many traditional manu-
facturers is that their business was being put under 
stress on price, on costs and on legislation; money 
was spent moving ‘unleaded’, money was not spent 
on designs and marketing. It became too difficult and 
costly to be a manufacturer.
   This didn’t harm the international buyers much 
if at all. The thing was – the substrates in the Nineties 
and early Noughties that were most popular were 
stoneware that was underglaze hand painted or ‘solid 
coloured’ and porcelain that was undecorated and 
thus unleaded or could be decorated with unleaded 
decals. There were mistakes as the new traders often 
didn’t understand the substrates they were trading – 
but these mistakes could be absorbed into the vast 
volumes and profits that existed.
  But as yet I’ve hardly mentioned China so it is 
important now to explain why the Chinese became the 
predominate suppliers for tableware.
   Prior to China opening up to the world its 
manufacturing was state controlled and everybody 
had a job, an iron rice bowl that was unbreakable. You 
would be told which State company to work for and 
though not well paid these jobs, pensions and welfare 
were for life. The state Companies were very big. They 
made for domestic demands and the government 
granted quotas for export to certain people and 
companies for all sorts of merchandise – these people 
often being based in Hong Kong but with Mainland 
Chinese connections. It was such hard work actually 
using these quotas that the quotas would be traded to 
other companies thus some people got very rich for 
doing relatively little – but this meant the trading 
companies and merchants in Hong Kong had a lot 
of volume available – they also had increasing 
international buyers so they had increasing markets…

‘retail only’ malls and super markets were reluctant 
to pay. They increased their sourcing departments 
and looked further for cheaper. The traditional 
manufacturers too had their eye off the ball and were 
missing the shift in demographic that would buy their 
products. Rather than focusing on selling more in Asia 
and the new world they looked to maintain sales in the 
USA & EU where consumers were changing the way 
they bought and what they bought.
   Firstly a lot has been made of the move to 
casual dining from fine dining. A belief that before we 
all bought expensive fine bone china & porcelain and 
reserved it for special occasions and that we 
predominately ate ‘in’. This is partially true but it masks 
too the growth in hotels and restaurants and the rise 
of the disposable society. People didn’t stop buying 
ceramic tableware – if anything they bought more as 
they bought for fashion reasons, they bought to replace 
and they bought for BBQ’s, parties and events. But 
they were not buying on specific traditional brands – 
they were buying in malls & supermarkets basing 
decisions on price, fashion and packaging, weight and 
ease of purchase – at price points that did not stand 
out on a monthly credit card bill. The point is the 
market was expanding – but the supply was 
expanding too.
   Secondly a piece of legislation in the USA 
known as Prop 65, a safe drinking water supporting, 
labeling requirement bill that scared the industry as it 
meant labeling products if they contained materials 
known to The State of California to cause cancer or 
reproductive harm. The industry panicked. You can’t 
possibly label a food contact item with such a warning 
and lead and cadmium were on the list (though 
ironically these warnings can be seen everywhere now 
– even at the entrances to hotels). Very aggressive 
lawyers in California chased after shops, brands and 
suppliers extracting out of court settlements and the 
industry decided to move lead and cadmium free. 
Whether we are safer now or not is unknown as no 
assessment of physiological impact of the ‘new’ 
decorative materials or glazes has been done to the 
best of my knowledge. Interestingly the FDA (Food 
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and as few people wanted to go to China – they could 
hide the suppliers from the customers and chop them-
selves a healthy margin. Not that it was all easy.
  What happened next in Asia pushed more 
business the Chinese way. In the late Nineties there 
was the Asian economic crisis starting in ’97. The result 
of the crash put businesses that had borrowed dollars 
under pressure and many collapsed. This put doubts 
into the existing supply chain and this was 
exacerbated with social unrest in Indonesia which 
up until then had been the biggest volume supplier of 
tableware. Buyers do not go where they may be killed. 
Panicked about having shelves with no stock on there 
was one country ready to take advantage. China was 
hardly a small supplier to the world but after the late 
Nineties and with it increasingly becoming open, 
improving infrastructure and building hotels and 
airports…it seemed suddenly that China was the 
world’s factory. Entering the WTO in 2001 put the icing 
on the cake – or let’s say decoration on the tableware.
   That’s not to say it was plain sailing – things 
needed to develop and adapt to really cement China 
as the major supplier. 
   As the factories in China were rather primitive, 
certainly the ex State Owned factories that were now 
being privatized, they needed to change improve and 
develop, something that only a few have been able to 
do – mostly they sought only to become bigger in the 
belief that bigger capacity would mean more profit 
and success. A seed planted that is coming to fruition 
now as we will see later. But there were individuals 
that set up small private companies with some regions 
such as Chouzhou doing so very aggressively but it 
must be said they tended to use the same simple 
technologies and did not focus on efficiency or 
innovations.
   Contributing to this the Chinese remained 
insular, even trips overseas to exhibitions or trade 
events were seen predominately as sightseeing and 
shopping trips and a chance to impress the folks back 
home that they were upwardly mobile. The buyers, 
traders and merchants for a very good while benefited 
from this willful ignorance and arrogance. Because of 

this attitude the trading companies could control 
the prices; the buyers could pass specifications 
and demands via the traders limiting their time at 
complicated dirty ceramic factories and maximize their 
time buying other products, soft lines and hard lines 
for their stores. Spring shows in Canton (Guangzhou) 
meant buyers of all sizes and types could come armed 
with a shopping list and play the factories against each 
other on price. If one Chinese factory was successful 
– others swiftly copied, further making it a race to the 
bottom on price and discouraging investment in things 
we associate with ‘quality’.
   But to the support this, the supply chain 
had to offer the services the factories couldn’t. With 
increasing customer interest in ‘Fair Trade’ with the 
exposure of sweat shops through the Kathy Lee Gifford 
debacle and through TV exposures of children working 
in factories and increased pollution there was a 
dramatic increase in standards compliance and ethics 
compliance and third party auditing. Basically the 
supply chain put in place the testing and monitoring 
as an external service – not part of the factory or the 
supplying companies own desire or attitude. This 
is the second seed that has grown under China’s 
manufacturing and caused cracks to appear.
   Thirdly China’s growth has been incredibly 
fast and very dramatic – it is nearly unrecognizable to 
the place we would visit twenty years ago – this has 
bought great consumerism and demand but the get 
rich quick mentality and the lack of international 
standard business practices has caused the third and 
most malignant problem. The Chinese have been 
occupied far too much with the visible trappings of 
wealth and not with the firm foundations of business. 
Not just at a personal level of buying BMW’s and Luis 
Vuitton man bags but by not addressing poor 
practices and corruption. Looking at corruption we 
can take two examples. First when the EU began its 
ADD investigation there were 400 Chinese company 
respondents offering to cooperate, the commission 
selected five of the very big Chinese companies as 
examples of how Chinese business operated. These 
companies could choose to cooperate and could ask 
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auditors who supposedly guarantee ‘Fair Trade’ and 
ethics compliance. It is, in short, a mess – it has got 
rich quickly but regulation and enforcement have 
fallen well short of wealth creation. Without correct 
figures – how do you plan your business or a country 
plan its economy?
   The preoccupation with the visible trappings 
of wealth and the inherited attitude from the State 
Owned days of ‘Big is Best’ means that Chinese 
factories whilst they may have shown innovation and 
talent in creating special shapes or decoration 
effects in huge numbers have not invested in the less 
visible aspects such as efficiency, cost savings and 
management. There has been a reluctance to bring in 
foreign equipment and knowledge especially if a 
Chinese copy or established practice can be made to 
make do. Large factories also tend to be composed 
of independent empires in competition with each 
other or at least avoiding responsibility; the glaze 
department say at odds over product development or 
improvement with the body plant & purchasing being 
a separate entity entirely. 
   Chinese management is poor – mostly the 
‘Big Boss’ is in charge and has total control – lower 
managers acquiesce to all his whims (otherwise they’ll 
lose their positions) and staff  and workers will not 
show any initiative for that reason and the fact they 
aren’t trained – or educated to show initiative.
   This doesn’t make for a healthy industry but 
over the years it has grown – and certainly the private 
sector has as China has had to divest of the loss 
making State Owned Companies. But these SOC’s 
offered work and welfare from cradle to grave. The 
private companies do not and this is causing another 
problem. Though China has grown more wealthy there 
is a growing gap between rich and poor which is 
visible and therefore an increasing cause of friction 
between haves and have not’s. ‘Mass disturbances’ 
though rarely reported are on the increase and these 
may often be related to local corruption, none payment 
of salaries or environmental issues – also corruption 
regarding land purchases and use. China, the CCP, 
knows all too well that the workers need to be kept 

to be treated as Market Economy companies. 
However when asked to provide audited accounts to 
international accounting standards – they could not. 
They can’t because in China it is typical to have two 
accounts (at least) one for the government and the 
‘real’ book. Neither book will be correctly audited. The 
companies also showed evidence that they benefited 
from previous ‘State economy’ models or that they were 
influenced by the State rather than the market. They 
were also found to be deficient or avoiding when it 
came to providing the Commission with the information 
needed for the investigation. That is of the 5 randomly 
selected (but very large) tableware companies none 
were acting as Market Economy companies – they 
were dumping. This is hardly a surprise – when I was 
researching this article it would have been nice to in-
clude data for Chinese tableware exports and domes-
tic sales. No reliable data exists and it couldn’t exist 
because the two book system of accountancy would 
fail if it did. You can find data comparing tonnage of 
clay export but this data is years old and effectively 
useless. Look at China’s trade figures – we are told 
exports are still increasing – 12.7% in 2013 but the 
monthly data looks strange. China’s biggest export 
blocs are still USA & EU (~43%) – even in times of 
austerity – so why is it that the biggest invoice / export 
months are November & December? Apparently 
because of sales to Japan (7% export market) and 
S.Korea – absolute nonsense; to get to market in EU 
& USA the big months should be August and Septem-
ber. Reuter’s points out this 12.7% should be nearer 
7.1% if you take out ‘hot money’ - a practice of over 
invoicing at year end then moving the money back into 
the country. This corruption mentality pervades 
Chinese business down to the level where everybody 
that can take a cut or an advantage does. It may be a 
case of paying off people at the port to move your 
container – or accept a certain lower value for tax 
reasons, to paying a local mayor to favour your 
planning of a new factory, to having to employ certain 
staff because of local ‘Party’ influence and so on. 
Worryingly for customers payments have to be made 
to the ‘Quality Assurance’ companies and Third Party 
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happy and now policies are enacted to make the pri-
vate companies provide more in terms of private 
healthcare, insurance and pensions and other labour 
protection measures (or pay off authorities to avoid 
some of these measures). So these are costs going 
on to the price of the product – in an industry where 
labour costs are rising due to the one child policy 
meaning there are less young people coming into 
the work force and those coming into the work force 
choosing cleaner, safer jobs than the ceramic industry. 
All this in a business that collectively hasn’t looked at 
efficiency and cost saving but followed a path of trying 
to use cheaper materials and equipment and to make 
more pieces to cover loss rates so that order volumes 
could be met.
  With Anti dumping duty – just as the Chinese 
tableware industry is very slowly realizing that it is 
with a few, very few exceptions a primitive and 
backward industry that has advantaged from cheap 
labour and lax regulation, the EU (and a few other 
small countries such as Mexico and Brazil) enact duty 
which will impose duty rates from 13.1% to 23.4% for 
cooperating Chinese companies (around 400 
companies)  and 36.1% for non-cooperating 
companies. New exporters will be subject to a duty 
rate of 17.9%.
  The immediate reaction to this was a lot of 
buyers asking ‘Where should we buy from now?’ The 
problem being that China – in part because of its 
dubious advantages has dominated the production of 
cheap volume ware especially porcelain and 
stoneware. The anti dumping duty hitting the market 
at the same time as austerity has meant people 
have less money to spend and either looking for a 
bargain or saving to buy something special. These are 
customers too who value electronics, technology, 
entertainment over other less sexy consumer durables.
   The supply chain for tableware has changed 
over the last 25 years and it is changing again – as it 
always will.
   We must remember too that as people in 
Europe were made redundant starting back in the late 
1980’s but continuing even now, we have seen a rise 

in the number of companies trading ceramics. There 
are people who have relocated to Asia – especially to 
China to both trade products back to Europe and also 
to set up decal houses and decoration units – places 
that can consolidate ceramics with other items to 
satisfy the gift and premiums market which has grown. 
Just look at any B2B or B2C web site and these are 
not just companies but sole traders – so the pie that is 
available is being nibbled at by far more suppliers than 
ever before and all demand price advantage.
  The ADD that was bought in by the EU we can 
say on average as resulted in 25% duty – effectively 
raising the Chinese prices to an uncompetitive level. 
Yet buyers are still using China as it has the largest 
volumes of ware available due to the overcapacity 
issues and willingness at least at the moment to try to 
reduce prices. But very simply that can’t and won’t 
continue. China is facing higher wage costs in part 
due to government intervention and the Chinese 
government is now bringing in, and enforcing 
environmental laws, health and safety as well as 
insurance and health care for employees – born by the 
employer not the State. In effect trying to make private 
companies offer what State Owned companies once 
did. Chinese staff too can get a lot more protection 
than before with regard termination of contract – even 
if the endemic corruption is a factor across all of these 
new laws and regulations.
   Nevertheless buyers have been looking at 
other countries with Vietnam, Bangladesh, Indonesia, 
Malaysia and Thailand being of most interest. But 
these countries too have three main issues; lower 
volumes, higher labour costs and with regard Thailand 
and Bangladesh social / political issues which are 
scaring off some buyers. The other thing to remember 
is that in the face of Chinese low cost competition 
these countries improved their quality whilst closing 
the cheaper low quality underperforming factories, thus 
removing capacity. 
  The result is that there is pressure on the 
Chinese to reduce costs and that will have to mean a 
move to automation, if they can select the optimum 
and appropriate equipment for the job.
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suppliers of the ware themselves find themselves 
covering.
   Fashion too has changed – fashion in terms 
of the way the retail industry is catering to customers 
with less disposable income. There are young people 
who only need one or two mugs and plates – or want 
a ‘branded’ item related more to youth culture and 
there are ways to pack single or smaller items to make 
it appear cheaper – buy a couple of pieces of ware 
packaged as a ‘gift set’ which are more effectively 
more expensive but far more convenient and cheaper 
than buying a complete 20 piece set.
   So what is next – can we simplify what will 
happen in the future even if we cannot make a full and 
accurate prediction?
   I think we will see factory closures in China 
– a shakedown leading to numbers of layoffs but as 
China’s one child policy is still having effect then 
this might be no bad thing – it is already difficult 
to find workers who want to work in dirty ceramics 
when they can work in a cleaner industry with better 
conditions. There should be a smaller number of 
companies and investment in automation and I hope 
in management training and efficiency. Maybe one 
day even a company that can produce a set of 
audited accounts!
   Buyers will look at countries in S.E. Asia 
and East Asia but this will be for the higher 
specification products as China still has ‘the volume’. 
I can’t see this changing significantly and some 
Chinese companies are making for domestic demand 
– the food and beverage industry and as an example 
elaborate and expensive ‘white spirit’ bottles and gifts.
  Finally I think that Asian tableware and 
giftware manufacturers will look more at domestic and 
regional supply and taking control of the supply chains 
themselves, taking ownership and promoting their 
products on their strengths to the customers directly, 
the big trading blocs will continue to be important but 
the balance should shift more to the East with its 
emerging, developing and increasingly sophisticated 
middle classes. Those traditional two blocs…? Well 
maybe they will have to restart manufacturing.

   But this all raises the question that why can’t 
the Chinese cut out the traders in the middle who must 
take 20, 30% of mark up? The answer really is one of 
reliability and reputation and again there are several 
factors to consider.
   In discussion with a business associate 
recently he made a comment ‘The Chinese really 
embraced Gordon Gecko, greed is good – at all costs’ 
and to an extent this appears true; they were eager 
and greedy to grab the margin they saw the traders 
and marketing companies taking. Especially as they 
travelled to Europe and saw the prices for Chinese 
wear that was on sale in European shops. So the 
Chinese did try to open offices, employ agents and 
deal directly. Some European companies were happy 
to try this to increase their margins. But it hasn’t been 
wholly successful. The largesse and braggadocio that 
works in China as it is tempered by close business 
relationships, ‘face’ and the ‘favour bank’ doesn’t work 
over large distances or between different cultures. Big 
promises are taken at face value and when the Chinese 
could not deliver on quality, date, consistency etc 
relationships quickly soured. This isn’t just about 
language communication it is about cultural and 
expectation communication and management.
  But it is unfair to blame the Chinese for all 
the faults–often the result of naivety and not 
understanding the complexity of the supply chain. The 
buyers themselves are aggressive at chasing down 
prices from supplier to supplier and often want to 
abdicate responsibility in favour of the supplier taking 
on all the risks. Then of course when there is a problem 
for whatever reason that there will be a claim – that 
cost has to be factored into the price of the product 
and if it isn’t a claim can be the end of business 
completely.We have to remember that the supply chain 
has become a complex and durable ‘industry’ in its 
own right with companies offering all sorts of quality 
inspection, assurance and compliance, these 
companies are now trying to justify their existence and 
grow their business – more regulations are to their 
advantage. They can offer more services to more 
customers and charge more. All costs that often the 
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Tablewhere in Quotes; a Discussion with Mr. K.M.Lam
 Of Kennex (Hong Kong) Ltd.

Kennex (Hong Kong ) Ltd were founded in 1993 

and are still in business today thus their history as a 

trader and marketing company of tableware (ceramics 

mostly but also glass and enamelware) cover a similar 

period of history as the article. We spoke to K.M.Lam 

about the company development and how it adapted 

to the changing industry.

  ‘We started business in 1993 and there was 

just four of us including myself though I had experience 

when younger of working in frit manufacture in Taiwan 

and a vitreous enamel plant in Nigeria. It was not 

unusual at all in the beginning for us to be doing the 

ware inspection, kneeling on the floor doing quality 

control. We now have about 300 employees in sev-

eral countries.

   At the start we were a simple Hong Kong trad-

ing company but as foreign companies had no expe-

rience dealing with China and we had language skills, 

contacts and cultural awareness, plus some ceramics 

experience we had a great advantage.

   China factories expanded production or 

new factories were built every year leading to over 

production and lower prices. Mostly the tableware was 

porcelain and stoneware; nowhere else had such big 

capacity available, but Kennex also had to coordinate 

the purchasing of decorative materials, decals and the 

application and firing.

  It became a more complex business and more 

of our time was spent on design and presentation – it 

was more challenging to satisfy customers. So we 

brought in technicians from Japan to help with shapes, 

from England for decoration, a specialist in decals…

others for packaging and design – like Italian 

designers to help with decorations suitable for that 

market.

   At first we concentrated on the European busi-

ness and maybe we were the first Hong Kong 

company to employ our own local agents in Europe, 

we paid a generous commission too – to encourage 

them and build up a loyal network. The quota system 

was in operation then and it was a lottery if you applied 

and ‘won’ part of the quota. So some companies would 

create lots of companies just to apply for quota and 

then consolidate any wins – more tickets more chance 

to win. If you have more volume you can get a good 

turnover and it helps with being a reliable supplier. In 

2002 Kennex acquired Harvergrange Plc in UK – who 

had quota for the UK so with our already established 

network this helped us grow in Europe and the UK.

   The growth in Europe helped us to fund 

expansion into the USA and to do that we had to recruit 

people in the market and build connections there. 

America is a different market and as we were 

entering there was the change..the increase in more ‘

compliance issues’. For example food contact, anti 

terrorist, ethics compliance and so on. Many smaller 

companies just cannot survive as they cannot provide 

that degree of compliance, it was difficult for us too at 

the beginning but we soon learnt and having US staff 

helped. Nowadays if a store in the USA has a product 

returned, or a question from a customer about the 

ceramic ware – the query or claim will be sent to 

Kennex so we are responding to individual customers 

not just corporations we sell to. In those respects the 

US market is more demanding. Customers can also 

find out which factory supplies the goods – if they are 

prepared to check the customer’s web sites, the CCIB 

[Chinese Import / Export Bureau] and do the research.
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   Kennex had highest sales, a turnover of about 

US$50 million in 2007, just before the financial crisis. 

Since then there has been a dip of course and the 

trend is changes in the product mix. Before the orders 

would be for 16, 20, 45 piece sets. Now there are more 

2, 3 pieces sets and products for smaller families, 

smaller sittings and designs for festivals or fashion – 

like Halloween or Christmas. So the individual price 

might be lower but customers collectively pay more 

for the same number of pieces. It’s easier to buy a gift 

at 9.98 than have to make a decision at 27.99.

  Going back to the EU business the 

quota system ended in 2005. The market became 

‘disordered’ as more people became involved and 

individuals and new companies claimed to be traders 

and offering cheaper prices. Now with the EU the 

orders are comparatively smaller compared to the USA 

so companies are more likely to take a risk. USA 

customers place larger orders but are more 

demanding – so they are reluctant to change suppliers 

as there would be a lot of disciplines to change that 

might go wrong. 

  The Chinese too were visiting Europe and 

seeing the prices of tableware in the shops – they 

would see EUR 3.50 on an item in the shop and know 

they had sold it for EUR 1.00 and supposed they could 

make that EUR 2.50 for themselves. But they did not 

understand the cost of the supply chain; freight, 

warehousing, advertising etc. But of course the fact 

they were offering discount put pressure on estab-

lished suppliers who in their prices were covering all 

of these things as well as independent product testing 

by SGS, BV or such. Needless to say some people in 

Europe and China got their fingers burned when they 

made mistakes and realized things were not so straight

 forward.

  We have to remember that Kennex opened 

our own factory in Dongguan China – to handle some

new shapes and designs, to be a facility where we 

could undertake confidential work on customer 

specific designs. We also invested in a 30,000 sq/ft 

showroom to show designs and effects to customers. 

So we offer a comprehensive service – we supply what 

the customers want to buy rather than what we want 

to sell.

  China now is developing, there are more labour 

laws and environmental protection ordinance, social 

compliance; hundreds of thousands of companies 

[across all industries] will close as they cannot afford 

these costs. Yet still export customers still want ‘Cheap 

Chinese’ – it is a conflict. So you start to see the 

domestic market increasing and some companies 

rejecting export orders. The domestic market for 

restaurants and hotels has increased as has the 

giftware market which is a young people thing too.

  But Kennex are still investing – more into 

research and development, 3D printing, mould making, 

automatic machinery, equipment that is appropriate 

for what we make. This is because for the export 

volumes it is very difficult to move this capacity 

overseas and it is easy to buy the wrong types 

of equipment – you must keep in mind what your 

customers want to buy and spend your dollars 

accordingly. This is also why it is now a difficult market 

to enter – it is very demanding and companies need 

to understand all the aspects of the supply chain and 

the infrastructure needed to satisfy it. 

   I think now our customers in USA and Europe 

understand that 5 or 10% higher price is good 

insurance and it is better to deal with a reputable 

trader who will be responsible.’
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ขอแสดงความยินดีกับ...ขอแสดงความยินดีกับ...
ผูอํานวยการศูนยคนใหมผูอํานวยการศูนยคนใหม  

คุณสุรพล ปลื้มใจ 
ขึ้นรับตําแหนง ผูอํานวยการ

ศูนยพัฒนาอุตสาหกรรมเซรามิก จังหวัดลําปาง

ขอแสดงความยินดีกับ...ขอแสดงความยินดีกับ...
คณะผูบริหาร คณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยคณะผูบริหาร คณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย

ขาวสังคมขาวสังคม
ในแวดวงในแวดวงเซรามิกสเซรามิกส

ผูชวยศาสตราจารย ดร.ศิริธันว เจียมศิริเลิศ 
ขึ้นรับตําแหนง รองคณบดี (ดูแลงานดานบริหาร) 

คณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย

รศ.ดร.ประณัฐ โพธิยะราช 
ขึ้นรับตําแหนง

หัวหนาภาควิชาวัสดุศาสตร 

คณะวิทยาศาสตร

 จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย

ผูชวยศาสตราจารย ดร.ธนากร วาสนาเพียรพงศ  
ขึ้นรับตําแหนง

ผูชวยคณบดี (ดูแลงานดานบริหาร ฝายบริหารงานอาคารและสถานที่)



  

ชวยผูประกอบการ
 การประชุมเพ่ือช้ีแจงแนวทางการ

ชวยเหลือผูประกอบการเซรามิกของ

จงัหวัดลําปาง เมือ่วันที ่11 พฤศจกิายน 

2559 ณ หองเวียงแหว โรงแรมลําปาง

เวียงทอง จังหวัดลําปาง

มอบกระเชา
  นางสาลินี วังตาล ผู อํานวยการสํานัก

งานส งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย อม 

(สสว.) เขามอบกระเชาเน่ืองในโอกาสวันข้ึนปใหม

แก นางอรรชกา สีบุญเรือง รัฐมนตรีวาการกระทรวง

อุตสาหกรรม และผู บริหารระดับสูงของกระทรวง

อุตสาหกรรม ณ กระทรวง

อุ ต ส า ห ก ร ร ม  เ มื่ อ วั น ท่ี 

30 ธันวาคม 2558

90 มกราคม - เมษายน 2559

สวัสดีปใหม
 วันที่ 6 มกราคม 2559 คุณปทมา กฤษณรักษ ประธานสภาอุตสาหกรรมจังหวัดลําปาง พรอมดวยองคกร

เอกชนจังหวัดลําปาง ประกอบดวย สภาอุตสาหกรรมจังหวัดลําปาง,สมาคมเครื่องปนดินเผาลําปาง, สมาคมผู

ประกอบการเหมืองแรเพือ่อตุสาหกรรม, สมาคมสงเสรมิวสิาหกจิขนาดกลางและขนาดยอมไทย–ลาํปาง และสมาคม

ผูประกอบการไมจังหวัดลําปาง เขามอบกระเชาสุขภาพ สวัสดีปใหม ป 2559 แก นายสุรพล ปลื้มใจ ผูอํานวยการ

ศูนยพัฒนาอุตสาหกรรมเซรามิก ณ ศูนยพัฒนาอุตสาหกรรมเซรามิก
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ขอมูลสมาชิก  (กรุณากรอกแบบฟอรมใหครบถวนชัดเจนดวยตัวบรรจง)
ชื่อผูสมัคร (ภาษาไทย ................................ นามสกุล ..............................................................

(ภาษาอังกฤษ ........................................................................................................
อายุ .........ป  อาชีพ ................................... ตําแหนง ...............................................................  
ที่อยู .......................................................................................................................................
รหัสไปรษณีย..........................................................................................................................
โทรศัพท .................................................... โทรสาร ................................................................
ขอมูลบริษัท/โรงงาน/หนวยงาน (หากมีโบชัวรหรือตัวอยางผลิตภัณฑสามารถแนบมาได)
บริษัท/โรงงาน/หนวยงาน .............................................ที่อยู ....................................................
..................................................................................รหัสไปรษณีย .......................................
โทรศัพท .................................................... โทรสาร ................................................................
E-mail....................................................... เว็บไซต ................................................................
ประเภท  ผูผลิต   ผูจัดจําหนาย   หนวยงานของรัฐ   สถาบัน  อื่นๆ
ประเภทผลิตภัณฑ   กระเบื้อง   สุขภัณฑ  ลูกถวยไฟฟา  ถวยชาม

 ของชํารวยและเคร่ืองประดับ  วัตถุดิบ  อื่นๆ ..............................................................
ประเภทอุตสาหกรรม  ขนาดเล็ก (OTOP)  ขนาด กลาง (SME)  ขนาด ใหญ (L)
ประเภทของตลาด  ภายในประเทศ  ......................% ตางประเทศ  ......................... %
พื้นที่โรงงาน  ............จํานวนคนงาน  ....... คน  ปริมาณการผลิต  ...............ตอเดือน
ขาพเจาขอรับรองวา ขาพเจาทราบขอบังคับของสมาคมเซรามิกสไทยดีแลวและจะปฏิบัติตาม
ขอบังคับของสมาคมเซรามิกสไทยทุกประการ
โปรดสงเอกสารและวารสารไปท่ี   บาน   ที่ทํางาน

ลงชื่อ .................................................................ผูสมัคร
 ........................ / ............................... / ..............

ประเภทของสมาชิกสมาคมเซรามิกสไทย
ประเภทนิติบุคคล

รายป    2,000 บาท 

รับวารสาร 2 ชุด / ฉบับ, สวนลดการเขารวมสัมมนาฟรี 1 คน

ประเภทบุคคลทั่วไป

รายป    300   บาท

นิสิตนักศึกษา  200   บาท 

พรอมกันนี้ไดชําระเงินคาสมาชิกจํานวน...................บาท

( .............................................................. )
เปน เงินสด ธนาณัติ เช็คไปรษณีย   

เงินโอน  วันที ่...........................................................

ตออายุสมาชิก  สมัครเปนสมาชิกใหม

สิทธิของสมาชิกสมาคมเซรามิกสไทย
1. สมาชิกทุกประเภทมีสิทธิเสนอความคิดเห็นหรือให

 คําแนะนําใดๆอันเปนประโยชนที่เกี่ยวกับกิจการ

 หรือวัตถุประสงคของสมาคมฯตอคณะกรรมการได

2. สมาชิกทุกประเภทมีสิทธิในการลงคะแนนในการ

 ประชุมไดคนละหน่ึงคะแนนเทาเทียมกันหมด

3. สมาชิกมีสิทธิไดรับการเลือกตั้งเปนกรรมการ

4. สวนลดพิเศษในการเขารวมกิจกรรมของสมาคมฯ

ธนาณัติสั่งจาย ณ. ที่ทําการไปรษณีย จุฬาลงกรณ 10332 หรือโอนเงินเขาบัญชีออมทรัพย ธนาคารไทยพาณิชย สาขาสภากาชาดไทย
ชื่อบัญชีสมาคมเซรามิกสไทย  เลขที่บัญชี 045-2 07350-2 แฟกซสลิปการโอนเงินกลับมาท่ี 0-2218-5561 โทร.0-2218-5562

แบบฟอรมการสั่งซื้อวารสาร
ชื่อผูซื้อ .........................................................................
ที่อยู .............................................................................
ฉบับที่ .......................................รวม ..................ฉบับ
รวมเปนเงิน ..................................................................

(  ....................................................................)

 การส่ังซื้อวารสาร                   วารสารเซรามิกส ฉบับที่ 1, 2, 3, 11, 18  หมด

ฉบับที่ 25.   40.- ฉบับที่ 27.   40.-ฉบับที่ 26.   40.- ฉบับที่ 29.   40.-ฉบับที่ 28.   40.- ฉบับที่ 31.   40.-ฉบับที่ 30.   40.-

ฉบับที่ 33.   40.-

ฉบับที่ 32.   40.-

ฉบับที่ 39.   40.-ฉบับที่ 34.   40.- ฉบับที่ 36.   40.-ฉบับที่ 35.   40.- ฉบับที่ 38.   40.-ฉบับที่ 37.   40.-

ฉบับที่ 42.   40.-ฉบับที่ 41.   40.- ฉบับที่ 44.   90.-ฉบับที่ 43.   90.- ฉบับที่ 45.   90.-่ฉบับท่ี 41 40 -

ฉบับที่ 40.   40.-

ใบสมัครสมาชิกสมาคมเซรามิกสไทย www.thaiceramicsociety.or.th E-mail : thaiceramicsociety@gmail.comใบสมัครสมาชิกสมาคมเซรามิกสไทย www.thaiceramicsociety.or.th E-mail : thaiceramicsociety@gmail.com

่ฉบับที่ 42. 40.- ่ฉบับที่ 43 90 -

ชื
ท

่ฉบับที่ 45 90 -




